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Reconversion

La planta de produccion de muebles de Méxi-
co esta cambiando, la reconversién empujada
por las necesidades de los ultimos 2-3 afios
ha llevado a sumar millones de dolares men-
suales a las estadisticas de las exportaciones,
aunque el mayor porcentual de estas nuevas
cifras son de maquiladores de muebles situa-
dos en las entidades fronterizas con el vecino
pais del norte.

Al cierre de los préximos afos las cifras de
exportacion de muebles, estancadas duran-
te mucho tiempo en el orden de los 1,500
millones de US ddlares, superara por mucho
las estadisticas.

Ahora la produccion de muebles para la ex-
portacion se suman inversiones millonarias
de empresas originarias de China y Hong
Kong. La compaiia Man Wah llega este mes
con una apuesta que alcanzaria los 100 mi-
llones de US délares a Monterrey, donde ya
lo espera Kuka, Ikano y Sunon, entre otras.

Esa sera la tonica en que se desarrollo la industria
del mueble en los préximos meses, la deman-
da de personal calificado sera vital; reducir
los tiempos de entrega y enfrentar la crisis en
la industria de los contenedores los objetivos.

Benéfico o malo para el fabricante de mue-
bles mexicano...el tiempo respondera.
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La Z Boy abre nueva

fabrica
lorreon

El estado de Coahuila avanza en el fortalecimiento
de su cluster mueblero con la llegada de un nuevo
desarrollo de la empresa estadounidense LA Z Boy al
complejo industrial Torredn 2000.

Con una inversion de ocho millones de délares, la nue-
va planta sera instalada en la Regién Laguna, en don-
de se espera que genere 520 empleos directos.

“El cluster mueblero es una realidad en Coahuila. Hoy
la entidad tiene nuevas areas de oportunidad. Se es-
tan abriendo nuevas rutas del desarrollo econémico”,
manifesté el gobernador Miguel Angel Riquelme Solis.

Por su parte, Gustavo Galindo, director de recursos
humanos de LA Z Boy, asegurd que la empresa tiene
la capacidad de contratar hasta 600 coahuilenses. A
quienes brindaran seguridad y empleo competitivo.

“A nombre de nuestro vicepresidente, Shane Gamble,
agradezco la sinergia que hemos logrado con las auto-
ridades estatales y municipales”, dijo el directivo.

Advirtié que llegaron para quedarse y prevén un éxito,
y refrendé el compromiso de contratar 600 coahuilen-
ses y asegurd que les brindaran seguridad y empleo
competitivo.

Cabe mencionar que la planta sera instalada en el Par-
que Torreén 2000, siendo la cuarta en Coahuila y la
sexta en todo el pais.

Cluster mueblero en la Laguna

El gobernador de Coahuila sefialé que la estabilidad
que propicia el Estado de derecho es parte fundamen-
tal para la atraccién de inversiones en los diversos sec-
tores econoémicos, tales como el cluster mueblero.

Compartié, ademas, que la nueva planta de LA Z Boy
podra encontrar las condiciones necesarias y la mano
de obra calificada para alcanzar sus objetivos.

“Nos interesa que les vaya muy bien, como a todos los
que llegan aqui a invertir. Lo van a lograr gracias a las
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c MUenles en

mujeres y hombres que laboran en ese sector”, externo
durante el anuncio de la empresa.

Asimismo, destacé que también se veran beneficiados
con las nuevas vialidades y sistemas de transporte de
personal en la ciudad.

Ernesto Llamas, empresario que forma parte del Grupo
Comarca, informé en marzo de 2020 la conclusién de
la primera etapa del Parque Industrial ‘Torre6n 2000, el
cual se construye sobre una superficie de 35 hectareas
que se ubica en la carretera La Unién — La Partida,
antes de llegar al ejido El Peru.

“El Custer Mueblero es una realidad en Coahuila, se
requiere seguir para ser el mejor. La mano de obra de
La Laguna se reconoce. Hoy la entidad tiene nuevas
areas de oportunidad, se estan abriendo nuevas rutas
del desarrollo econémico y la Comarca Lagunera las
esta aprovechando”.

Gobierno de Coahuila.
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Gran expectativa por la

9? edicion de
Baja California en 2022

La suma de factores permiten anticipar la me-
jor ediciéon hasta la fecha de Expo Mueble Baja
California con miras a la edicion 2022, que en
su 52 edicién la cual se llevara a cabo del 13
al 15 de mayo en el Baja California Center de
Playas de Rosarito municipio vecino conurbado
de la metrépoli de Tijuana y colindante con la
paradisiaca costera de Ensenada.

Durante estos afos el evento se ha posicionado
derivado de la importancia de la zona metropo-
litana en la frontera mas pujante de México con
Estados Unidos la cual facilita las relaciones co-
merciales con el pais vecino que se reflejan tam-
bién en la industria mueblera. Expo Mueble Baja
California ha sido la sede mas importante de la
frontera para impulsar a la industria mueblera na-
cional en el venue con la mayor capacidad bajo
techo en todo Baja California. Ademas, es el uni-
co recinto en latino américa con una maravillosa
vista al Océano Pacifico. https://bccenter.mx

Expo Mueble Baja California sin duda, es el even-
to ideal para proveedores de la industria y para
dar a conocer el producto final de mobiliario para
casas, muebles de oficina, muebles de jardin,
decoracion de interiores, colchones, cocinas, pi-
sos, banos, aires acondicionados, calefacciones,
articulos de iluminacion, disefio, accesorios y
servicios profesionales relacionados.

Expo Mueble Baja California se dirige principal-
mente a fabricantes y empresarios en busqueda
de nuevas propuestas para sus procesos indus-
triales de fabricacion en la regién; asi como para
duefos de negocios, directores, profesionales y
compradores atraidos por el propésito de deco-
rar y amueblar espacios para proyectos determi-
nados.

Asi, Expo Mueble Baja California se convierte en
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la Expo mas grande del noroeste del pais, con
mas de 100 expositores de diferentes partes del
pais y el extranjero con una fluencia de 10 mil
visitantes aproximadamente durante los 3 dias
del evento.

Sera en Rosarito, destino gastronémico con
su tradicional “Langosta estilo Puerto Nuevo”
y su espectacular vista al mar del pacifico y para
cerrar con broche de oro la visita adentrandose
en el magico destino vinicola ubicado en el Valle
de Guadalupe en Ensenada que produce el 90%
del vino nacional y reconocido mundialmente por
la calidad de su produccion.

Encuentre en la pagina oficial del evento las
opciones disponibles atractivas de hospedaje
durante la Expo y mas informacién del even-
to www.expomueblebajacalifornia.com
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Invierten Chinos 100
MDD en fébrica de muebles

en NL

En las cercanias de Monterrey y con
230 mil m2 tendra una operacion
completamente vertical que producira
materiales desde espuma hasta
componentes para mueble tapizado y

mecanismos

Reducir costos de flete; limitar riesgos
logisticos y tiempo de entrega;
aumentar cuota del mercado en USA,
los objetivos

Manwah Holdings Ltd., empresa lider en muebles ta-
pizados con movimiento, esta expandiendo su fabrica-
cion a América del Norte con planes para una instala-
cién de ultima generacion superior a los 230 mil metros
cuadrados, cuya primera fase se espera que esté ter-
minada para principios de verano de este afio 2022 (se
estima que la compra total del terreno fue de 320 mil
m2) y una inversion total que alcanzaria los 100 millo-
nes de délares.

La construccién de la primera fase, que comprende
casi 100 mil metros cuadrados de fabricacion, comen-
zara de inmediato con la produccion de tapiceria movil
y el envio del producto fuera de las instalaciones que se
espera para mediados del verano. La compania planea
completar una segunda fase a principios de 2023.

La produccion de la planta de Manwah en México se
centrara por completo en el mercado norteamericano e
incluira el mismo nivel de integracion vertical que se ha
convertido en el estandar de Manwah en todo el mun-
do. Esto incluye capacidades tales como una planta de
vertido de espuma, una planta de mecanismos, una
planta de motores, un area de construccion de kits y
produccion de corte y costura.

Esta instalacién se suma a los mas de 600 mil metros
cuadrados de espacio de fabricaciéon de la compania

12 www.revistaporte.com

en Vietnam, asi como 100 mil metros cuadrados dedi-
cados a la fabricacion en China.

Detalles

La empresa Man Wah Holdings Limited, con sede
en Hong Kong, informé que adquirié un terre-
no en el Parque Industrial Hofusan, ubicado en
el Municipio de Salinas Victoria, en donde insta-
lara una planta para la manufactura de muebles.

Aunque en su informe a la Bolsa de Valores de Hong
Kong no detalla el monto de la inversion, algunos
portales especializados en la industria mueblera,
como el estadounidense www.homenewsnow.com,
revelaron que superara los 100 millones de dodlares.

Ivan Rivas, Secretario de Economia de Nuevo
Ledn, confirmd tanto el monto como la adquisicion
de un terreno en el Estado por parte de Man Wah.

Dicho monto contempla una operacion vertical,
que incluira desde la produccién de materiales,
como espuma, hasta componentes, como mar-
cos, y otros mecanismos para el sector mueblero.
En la carta a accionistas la compafiia explicé que cele-
bré un contrato de compra de un terreno de 338 mil 921
metros cuadrados con Hofusan, complejo que alberga
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a empresas chinas de to-
dos los giros, incluyendo
a Kuka Home, también
fabricante de muebles.

“El terreno esta desti-
nado a la construccion
de fabricas... Se espe-
ra que el proyecto sea
financiado con recur-
sos internos del gru-
po”, detalld la empresa en una carta a sus accio-
nistas firmada por su presidente Wong Man Li.

“El consejo directivo considera que el propdsito prin-
cipal del proyecto es mitigar el riesgo de fluctua-
ciones en las tarifas de flete maritimo mundial, re-
ducir los costos logisticos asociados, expandirse y
satisfacer las necesidades del mercado norteamerica-
no y aumentar la cuota del grupo en el norteamericano”.

El portal homenewsnow describié que la construccion
de la planta empezaria en el primer bimestre de 2022
y se llevara a cabo en dos fases, de acuerdo con una
presentacion que directivos dieron en una conferen-
cia telefénica via la Bolsa de Valores de Hong Kong.

Durante la primera fase, Man Wah empleara a 4
mil personas y su capacidad de produccion le per-
mitira sacar hasta mil 500 contenedores al mes,
y en la segunda fase, que estara lista en el 2023,
llegara a 3 mil 500 contenedores mensuales.

Man Wah fue fundada en 1992 y cuenta con cinco par-
ques de produccién bajos en carbono en China, asi
como plantas productivas en paises de Europa como
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Lituania, Estonia y Ucrania, y en Asia esta en Vietnam.

La compaiia es una de las mas globalizadas con ven-
tas en mas de 100 paises, incluyendo Estados Unidos
-en donde cuenta con oficinas corporativas-, y esta ran-
queada entre el top 10 de los fabricantes de muebles.

“Con el continuo crecimiento de las demandas de pro-
ductos de nuestros clientes, esta importante expansion
de la produccion garantizara nuestra capacidad de
cumplir las promesas al mismo tiempo que ampliamos
la disponibilidad de nuestros productos, ayudando a
nuestros clientes minoristas a renovar sus pisos”, dijo
Gabriele Natale, presidente de Manwah USA.

El antiguo ejecutivo de Manwah, Bill Chan, encabeza-
ra Manwah México y supervisara la construccion de la
planta y administrara toda la produccion de las nuevas
instalaciones. La responsabilidad de las ventas y el
marketing de la produccion de Manwah México estara
a cargo de Natale.

“Haber construido y dirigido otras fabricas de Manwah
que producen tapiceria moévil me da la confianza para
poner en marcha esta instalacién rapidamente. Entien-
do el compromiso con la garantia de calidad de Manwah
y me aseguraré de que Manwah México cumpla con
estos estandares”, dijo Chan.

En los ultimos cuatro afios, Manwah ha construido mas
de 400 mil metros cuadrados de capacidad de fabri-
cacion para satisfacer la cambiante situacion del sumi-
nistro global. En un momento en que el precio de los
contenedores ha ejercido presion sobre los fabricantes
de todo el mundo, la adicion de la capacidad de fabri-
cacion de Salinas Victoria, Nuevo Ledn como objetivo
fortalecer la capacidad de la compania para satisfacer
la demanda estadounidense sin precedentes.

“Lainversion que Manwah Holdings esta realizando en
esta nueva instalacion proporcionara la capacidad adi-
cional necesaria hoy y en el futuro”, dijo Natale. “Esta
gran inversién en mas produccion es una clara indica-
cion del compromiso de Manwah con el mercado nor-
teamericano, al mismo tiempo que refuerza que somos
el fabricante de sofas con movimiento mas grande del
mundo”.

Zoe Wong, directora ejecutiva de Manwah Holdings,
dijo: “Manwah México es parte del plan general para
expandir la huella de fabricacién global de Manwah
Holdings. Si bien hoy estamos entusiasmados de ex-
pandir nuestra base de fabricacién a México, Manwah
continuara explorando oportunidades adicionales en
otras areas también”.

Staff
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Top 10 estados con mayor personal
ocupado en la industria de muebles

En México

(Unidades expresadas en miles de personas)

Sonora Afio, Total anual ...
Durango 4.51% 4:02% v [ 2013
Coahuila de Zaragoza g Estado v [ 2014
5.89% @ Baja California v [] 2015
_~— Baja California 29.82%

’ @®Edo. México v [ 2016
Nvo. Leén 6.66% — v [ 2017
® Tamaulipas v [ 2018
@ Jalisco T e

CDMX 6.8% @ Chihuahua

@ CDMX

® Nvo. Leén

Chihuahua 7.62% @ Coahuila de Zaragoza

Edo. México 13.5% ® Durango

Jalisco 9.22% — ®Sonora

Tamaulipas 11.95%

Fuente: EMIM, INEGI, cifras consultadas al cuarto
trimestre del 2021

Top 10 paises en valor de importaciones del sector de muebles
Importaciones de México

(Unidades expresadas en miles de dolares)

Polonia 1.37%

Espafia 2.62% — . Ao
Italia 2.73% — _ Pais importador O] 2000
Alemania 3.03% —. OUSA 0 2010
Canada 3.68% @®China ] 2011
®Canada ] 2012
US.A41.1%
@ Alemania [ 2013
] 2014
@ ltalia ] 2015
®Espaiia [ 2016
®Viet Nam L 2017
] 2018
@ Francia ] 2019
@ Corea, Repiiblica de Hl 2020
China 40.13% — ®Polonia

Fuentes: Banco de México, cifras consultadas al cuarto trimestre
del 2021
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Aumentara IKEA

0Ss precios en 2022

A partir de 2022 los precios de los productos de IKEA aumentaran

en un 9%, como respuesta a las presiones inflacionistas
de los mercados

Ingka Group, dueio de la mayor parte de las
tiendas de IKEA, ha comunicado oficialmente
que subira los precios de los productos en
una media de un 9% a partir de 2022. Se trata
de una medida que no ha sentado nada bien
a los clientes habituales de la compaiia.

IKEA argumentan que esta decision se toma
como consecuencia de las presiones inflacio-
nistas en los mercados donde opera la com-
paiia.

En concreto, IKEA es una corporacion mul-
tinacional con sede en Suecia dedicada a la
fabricacion y venta minorista de muebles en
paquete plano, colchones, electrodomeésticos
y objetos para el hogar, propietario de 392
tiendas lkea.

En los ultimos afios, IKEA ha crecido de for-
ma considerable en Espafa, con la apertura
de numerosas tiendas y centros logisticos.
Se trata de una compafiia conocida popular-
mente por los impronunciables nombres de
sus muebles de origen sueco.

La compaiia afirma
que la decision de au-
mentar los precios de
sus productos tam-
bién corresponde a las
«cambiantes condicio-
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nes econémicas que afectan a todas las indus-
trias». Al respecto, citan a las cadenas de sumi-
nistros, inflacion y precios de materias primas.

De forma especifica desde Ingka Group ex-
plican que el 9% de subida se producira de
media en todos los mercados en los que
opera la compafiia. Si bien, el aumento de
los precios oscilara en funcion de la situa-
cion econdmica de cada pais.

Asi, el director de operaciones ‘retail’ de IKEA
Retail, Tolga Oncti, defiende la decision toma-
da por la compafiia. Segun su punto de vista,
esta medida ayudara a «crear una mejor vida
diaria para muchas personas, ademas de sal-
vaguardar la competitividad y la resistencia
de la empresa».

Ingka grupo también ha manifestado que una
de las maximas de IKEA es intentar ofrecer
siempre al cliente los productos con los pre-
cios finales mas baratos posibles. Al respec-
to, Tolga Oncl explica que «invertimos una
gran parte de nuestros ingresos netos en el
negocio para mantener los precios lo mas ba-
jos posible».

A pesar de este anun-
cio que ha pillado
por sorpresa a todos
los clientes de IKEA



en todo el mundo, desde la
compafia han garantizado su
compromiso de ampliar el por-
centaje de la gama que consta
de precios bajos y mu bajos.

Esta medida parte con el ob-
jetivo de que mas de la mitad
de la gama presenten bajo pre-
cio. En este sentido, de forma
adicional, Ingka Group destina-
ra a su Fundacion los ingresos netos que final-
mente no se reinviertan en el negocio.

Para mas datos, IKEA registré al cierro de
afo fiscal una facturacion récord de 41.900
millones de euros, finalizada en agosto. Esta
facturacion es equivalente al 5,8% respecto
a los ingresos contabilizados durante el ejer-
cicio anterior.

Ademas, también se ha podi-
do conocer que Ingka Group
culminé su ejercicio fiscal de
2021 con inversiones de has-
ta 3.200 millones de euros.
En ella se incluyen redes de
distribucién y cumplimiento
de clientes, tiendas fisicas,
transformacion omnicanal, ex-
periencia digital del cliente,
vehiculos cero emisiones y ener-
gias renovables.

A pesar de todo ello, los precios de los pro-
ductos de IKEA aumentaran porcentualmen-
te en todos los establecimientos de la com-
pafiia que operan en Espafa, asi como en
otros paises del mundo.

Fuente: Ikea
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‘Perspectivas
Mundiales para 2
naustria del Mueple 2022

Desglose porcentual de la produccién mundial de muebles por region

Central-East Europe outside
the EU + Russia and Turkey,

%

EU{2T)+ UK, NO,
% )

Segtin las estimaciones preliminares de CSIL, la produc-
cién mundial de muebles en 2021 superard los 500 mil
millones de US ddlares; una recuperacién mas fuerte de
lo esperado, debido principalmente a la importante con-
tribucién de Europa y Asia. Esta estimacion se basa en
el procesamiento de datos de fuentes oficiales, tanto na-
cionales como internacionales, que cubren los 100 paises
mas importantes. La demanda fue globalmente fuerte con
diferencias entre paises y segmentos. Sin embargo, el cre-
cimiento de la produccién estd sujeto a una serie de limi-
taciones: escasez de materias primas y precios crecientes,
desafios de la cadena de suministro, altos costos de trans-
porte y escasez de contenedores. Ademas, las incertidum-
bres sistémicas, derivadas de las continuas restricciones
comerciales y los cambios en las estrategias de la cadena
de suministro, afectan a todo el sector del mueble.

Fuente: CSIL

Mas de la mitad de la produccién mundial de muebles se
llevé a cabo en Asia y el Pacifico. El principal productor de
muebles es China, seguido a distancia por Estados Unidos,
Alemania e Italia.
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Middle East and Africa
- 2%

\Asiaand Pacific
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En los dltimos diez aflos, el comercio internacional de
muebles ha crecido mas rdpido que la produccién de mue-
bles, y ha representado constantemente alrededor del 1%
del comercio internacional de manufacturas, alcanzando
alrededor de US $ 152 mil millones en 2018 y 2019. La
pandemia ha provocado un estancamiento en 2020 pero
2021 Es un ano de fuerte crecimiento. Las perspectivas
para 2022 y 2023 son favorables, con incertidumbres de-
rivadas de las limitaciones de suministro y los problemas
de transporte.

La mayor parte del comercio internacional de muebles se
origina en China, Vietnam, Polonia, Alemania e Italia, y se
dirige a los Estados Unidos, Alemania, Francia, el Reino
Unido y los Paises Bajos (un centro comercial).

Por el lado del consumo, la experiencia del encierro des-
taco la importancia del hogar, que adquirié una nueva
centralidad tanto para vivir como para trabajar. Pasar mas
tiempo en casa senal6 la utilidad de contar con espacios
funcionales para toda la familia, posiblemente muebles
modulares también aptos para trabajar desde casa. Los
consumidores invirtieron en mejorar sus espacios de vida,



a menudo asignando a los muebles una parte sustancial
de los ingresos disponibles debido a la disminucién de los
gastos para otras actividades de ocio.

Por esta razén, la contracciéon mundial del consumo de
muebles inducida por la pandemia en 2020 fue de tamaiio
limitado, afectando a los diferentes productos del agre-
gado de muebles de diferentes maneras. El mobiliario de
oficina se vio mas afectado tras la caida de las inversiones
tanto de la industria como del sector de servicios.

El fuerte crecimiento se reanud6 en 2021, con el consumo
de muebles alcanzando un nivel muy por encima de los
valores pre-pandémicos.

Segtin las Perspectivas de la economia mundial del FMI
(octubre de 2021), el crecimiento
del PIB mundial se reanudara en
2021 (5,9%), 2022 (4,9%) y 2023
(3,6%). Las perspectivas de creci-
miento siguen siendo mds solidas
para las economias emergentes
y en desarrollo que para las eco-
nomifas avanzadas. Las incerti-
dumbres siguen siendo altas, las
diferencias en la velocidad de la
recuperacion (tanto entre paises
como dentro de ellos) seran sus-
tanciales y los riesgos a la baja se-
guirdn siendo importantes.

El informe de CSIL “World Fur-
niture Outlook’, publicado en
diciembre de 2021, asume que el
escenario internacional sera el si-
guiente:

Para el mundo en su conjunto
(100 paises), se prevé un creci-
miento del consumo de muebles
de alrededor del 4% en 2022 (en
términos reales).

Entre los grandes mercados (mas
de US $ 5 mil millones de consu-
mo de muebles), los paises que se
espera que tengan un mayor re-
punte en el crecimiento del con-
sumo de muebles son los paises
europeos y asidticos.

*Mas de 100 paises (incluido Mé-
xico) son la fuente de informa- |
cién del Reporte de CSIL (edicién I}
diciembre 2021) {r

Evolucion del PIB mundial. Variacion porcentual

anual en términos reales

2021 | 2022 | 2023

MUNDO

59 | 49 3.6

Economias Avanzadas

52 | 45 2.2

Economias Emergentes
y en Desarrollo

6.4 | 5.1 4.6

Fuente: IME, World Economic Outlook, Octubre 2021
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|deas, creatividad,
productos: ¢l diseno italiano
+ alta tecnologia en la
tendencia de 10s muebles

Lo «Bonito y Bien Hecho» en el sector del mo-
biliario y de los componentes sigue suponiendo
motivo de competitividad para el “Made in Italy”,
y las ferias como SICAM son principal escapara-
te hacia los mercados internacionales.

Para apreciar el disefio, la calidad de los ma-
teriales y el cuidado en los trabajos de los pro-
ductos de la gama «Bonito y Bien Hecho» es
imposible pensar en prescindir de eventos fe-
riales presenciales, los Unicos momentos en
los que se pueden «ver y tocar con las manos»
para poder apreciar toda su calidad.

Se trata de productos de gran calidad, que se
distribuyen en todos los sectores productivos,
pero que encuentran su maxima expresion en
las producciones mas unidas al gusto y la crea-
tividad, valores fundamentales en el sector del
mobiliario. La facilidad de reconocer la italiani-
dad como caracteristica de un producto, y de
apreciarla asi, se ha afianzada en el tiempo en
todo el mundo. Crece constantemente el nu-
mero de consumidores dispuestos a reconocer
un valor a un bien “Made in ltaly”, y a aceptar
pagar un valor mas elevado para tenerlo, pre-
firiendolo a los productos mas estandarizados.

Lo «Bonito y Bien Hecho», recuperando los ras-
gos mas caracteristicos del pa-

trimonio cultural italiano, de sus
tradiciones y de su componente
artistica, es actualmente quizas
la expresiobn que mas
facilmente se reconoce
del “Made in ltaly”. Se-
gun un estudio reciente
de Confindustria, este

sector particular vale
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actualmente 135 mil millones (MM) de euros y
representa una parte consistente de las exporta-
ciones globales de ltalia.

Es transversal a todos los principales sectores
del Made in Italy y se encuentra presente de for-
ma mas marcada en los sectores afines a las 3
«F», las de Fashion, Food and Furniture. Ade-
mas de representar una cuota importante de la
exportacion italiana en el mundo, lo «Bonito y
Bien Hecho» actua, en realidad, como motor de
todas las exportaciones italianas, representando
un valor no sélo econémico, sino también inma-
terial. Las excelencias italianas se dirigen prin-
cipalmente hacia los mercados avanzados, que
juntos absorben unos 114 mil millones de euros.

Llega en cambio a mas de 20 mil millones de
euros la cantidad de excelencias exportadas
hacia los paises emergentes que, gracias a su
dinamismo, ofrecen mayores margenes de cre-
cimiento, pero también mayores riesgos.

Siempre segun los analisis de Confindustria, exis-
te en perspectiva un margen potencial de aumen-
to de las exportaciones, para lo «Bonito y Bien
Hecho» italiano, de 82 mil millones de euros.

Se reparte con mas de tres cuartos en los pai-
ses avanzados (62 MM de euros) y el resto en
los emergentes (20 MM de euros).
Los Estados Unidos son el
mercado con el mayor po-
tencial en términos abso-
lutos, con 15.5 MM de
euros de posible expor-
tacion adicional.

Fuente: Expo Sicam
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Vietnam lidera
exportacion cc mucbles a

USA

Ser el # 1 como el

mayor exportador de

muebles al mercado
estadounidense parece
sera una constante para
Vietnam y podria ser asi
por un buen periodo de
tiempo dependiendo de
la actuacion de China.

Parece dificil de creer pero
la pandemia de coronavirus disminuyo en

la primera mitad de 2021 y asi, las importaciones del
pais asiatico alos Estados Unidos (USA) aumentaron
un 76% durante el mismo periodo en comparativo
a 2020. Cifras reveladas en las recientes semanas
por el diario especializado Furniture Today revelan
que el pais asiatico envié $ 5 mil 100 millones USD
en muebles la primera mitad del afo 2021.

Eso lo coloca como # 1 y deja a China en la segunda
posicién, dado que “solo” envid $ 4 mil 600 millones
en muebles durante la primera mitad del afio 2021.
Vietnam super6 a China en 2020, marcando uno de
los cambios mas dramaticos en las importaciones de
muebles en la historia reciente. Pero la brecha entre
los dos sigue siendo pequefia y las circunstancias
actuales pueden inclinar la balanza a favor de China.

Vietnam ahora comenzé a cerrar fabricas a fines de
julio, gracias a un brote de pandemia. Una orden del
gobierno impedia que las personas se movieran y
las fabricas solo podian permanecer abiertas si los
trabajadores vivian alli. Esto provocé una multitud
de problemas laborales y de oferta en el pais, que
aun se resienten.

China parece estar a salvo de otro brote, al menos
por el momento. Las fabricas bien equipadas, la
mano de obra altamente capacitada y la sodlida
logistica del pais lo mantendrian en el primer lugar,
a pesar de los aranceles. Varios fabricantes de
muebles han optado ultimamente por traer algo de
produccién a China desde Vietnam.
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Malasia e

Indonesia volvieron a

estar entre los 10 primeros,

exportando $ 873 millones y $ 604 millones,
respectivamente. Tailandia experimenté un enorme
aumento del 97% a $ 219 millones, y Polonia
experimento un aumento del 80% a $ 181 millones.
El ascenso de Italia tampoco debe pasarse por alto.
El pais exportd mas de $ 554 millones en muebles
a USA, un aumento del 72% con respecto a 2020.

Quizas uno de los cambios mas notables sea el de
México, cuyo metedrico ascenso parece no tener
limites. El vecino del sur de los Estados Unidos
exporté muebles por valor de 836 millones de
dolares a Estados Unidos en la primera mitad del
afio, un aumento del 68% con respecto a 2020.

El deseo de fabricar y adquirir muebles cerca de
casa continuara haciendo de México una opcién
viable.

Las importaciones totales de muebles a los Estados
Unidos alcanzaron mas de $ 15 mil millones de
USD enero a junio 2021, un aumento del 55%
con respecto al mismo periodo de 2020. Cifras
muy alentadoras para los paises exportadores de
muebles hacia Estados Unidos.

Staff
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Mueble Next 2021:

105 empresas muebleras

heneficiadas

El programa impulsado por la Secretaria de Innovacion, Ciencia y Tecnologia
(SICYT) en colaboracion con la empresa Bright, conté con una bolsa de 2.7

millones de pesos de apoyo para el centenar de empresas muebleras y tuvo

una duracion de diez meses

Mas de 100 empresas de la industria mueblera conclu-
yeron el programa Mueble Next 2021, el cual fue lan-
zado por la Secretaria de Innovacion, Ciencia y Tecno-
logia (SICYT) en colaboracién con la empresa Bright
con el fin de reactivar econémicamente e impulsar el
crecimiento de las micro, pequefas y medianas empre-
sas de este sector durante la pandemia por COVID19.

El programa conté con una bolsa de 2.7 millones de
pesos de apoyo para el centenar de empresas mue-
bleras y tuvo una duracion de diez meses. Durante
ese tiempo, las empresas implementaron proyectos
de innovacion y sustentabilidad de la mano de ex-
pertos en crecimiento, marketing digital, disefo, pla-
neacién estratégica y mas. Ademas, tuvieron acceso
a diferentes herramientas para digitalizar procesos y
formar parte de un ecosistema colaborativo que les
permitié generar nuevas oportunidades de negocio.

Alfonso Pompa Padilla, titular de la SICyT, felici-
té6 a los empresarios por concluir el programa y
destacd que la industria mueblera es una de las
industrias tradicionales de Jalisco, por lo que bus-
can hacerla competitiva a través de la innovacion.

“El tema de la innovacion en el sentido mas
amplio de la palabra es practicamente siné-
nimo de competitividad”, comenté el secre-
tario de innovacién durante su intervencion.

Nora Martin Galindo, Directora General de In-
novacion, Desarrollo Empresarial y So-
cial de la SICyT, mencion6 que para concep-
tualizar este programa se identific6 al sector
mueblero como uno de los estratégicos para el Jalisco.
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“No somos nada mas el segundo lugar en Amé-
rica Latina, sino que nos representa como es-
tado. Cuando generamos el programa toca-
mos base con Afamo y Afamjal y con todas las
empresas que ahora estan aqui”, dijo Nora.

Rafael Lara Lopez, director de la Asociacién de Fa-
bricantes de Muebles de Jalisco (AFAMJAL), ce-
lebr6 que de 130 empresas interesadas en el pro-
grama, lo hayan concluido 105. “Es un traje a la
medida que la verdad fue muy importante para to-
das las empresas que participaron”, dijo el directivo.

Jesus Mascareno, director general de Bright, empre-
sa experta en proyectos integrales de aceleracion,
mencion6 que el programa conté con mentores in-
ternacionales de mas de siete paises, como Espania,
Alemania y Holanda.

Como parte del programa, se presentaron tres casos
de éxito de empresas muebleras jaliscienses que se
reinventaron para sortear el impacto econémico oca-
sionado por COVID19.

Para mas informacion se puede consultar la pagina
del programa www.mueblenext.com

MUEBLE
NEXT

1

e
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Especialista en camas

J

La empresa de origen Norte Americano Sou-
th Bay International inicid sus trabajos para
establecer una fabrica en Ciudad Juarez,
Chihuahua con la intenciéon de mejorar su
servicio al cliente con entrega en dos dias a
la mayoria de los socios minoristas, el fabri-
cante especialista en bases para cama, ropa
de cama, colchones, entre otros productos,
tendra en la fronteriza ciudad una planta de
produccion cercana a los 15 mil metros cua-
drados.

Las nuevas y modernas instalaciones per-
mitiran a la empresa producir sus resortes,
verter espuma y construir su linea de camas.
Se espera que la producciéon de primavera
comience a la brevedad y la programacion
del vertido de espuma y la produccién de col-
chones comiencen en el primer trimestre de
2022.

La nueva instalacion, junto con el almacén
de 10,000 metros cuadrados recientemen-
te inaugurado de South Bay en Ridgeway,
Virginia, y su sede en Rancho Cucamonga,
California, le da a la compafiia la capacidad
de satisfacer las necesidades de sus clien-
tes minoristas mas rapidamente y agrupar su
gama de productos para entrega.

Toby Konetzny, vicepresidente senior de de-
sarrollo comercial de South Bay Internatio-
nal, dijo que la fabrica en México ayudara a
acelerar el ciclo de entrega de la empresa y
ayudara a la empresa a satisfacer la crecien-
te demanda de sus productos.
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abre planta en Ca.
uarez: origen USA

“Estamos a plena capacidad en nuestras ins-
talaciones en California, y también estamos
buscando expandirnos aqui. La oportunidad
en México tiene sentido. Ya tenemos la fuer-
za laboral alli y la logistica esta en su lugar “.
En declaraciones realizadas al medio espe-
cializado Furniture Today.

La instalacion es propiedad de Keeson Te-
chnology Corp., la empresa matriz de South
Bay. Actualmente, South Bay fabrica sus col-
chones en sus instalaciones de 20,000 me-
tros cuadrados en Rancho Cucamonga, Ca-
lifornia, y su linea de base de cama ajustable
proviene de la fabrica de Keeson en Asia.

www.southbayinternational.com
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“Nuestro objetivo
es combinar el exito

empresarial conla
responsapilicad soclal, civica

v ecologica A

Dr. Andreas Hettich

Presidente del Consejo de Administraciéon del Grupo
Hettich

Como empresa familiar, nuestras estrategias no estan
orientadasaléxitoacortoplazo.Sinosiemprealbienestar
permanente de la empresa y de nuestros empleados.
La ecologia y la responsabilidad social siempre han
sido tremendamente importantes en Hettich. Esto se
refleja en un amplio compromiso con la sociedad. Y a
través de un alto nivel de inversion en tecnologias que
alivian la presion sobre el medio ambiente y conser-
van los recursos.

Porque estamos convencidos de que actuar de forma
socialmente responsable y ecoldgica conforme a la
ley no obstaculiza el éxito econdmico de una empre-
sa, sino que, a largo plazo, contribuye a promoverlo
y asegurarlo.

Asumimos nuestra responsabilidad con el mundo
en el que vivimos:

-Larga vida util de productos gracias a su alta cal-
idad. Sistema de gestion de la calidad certificado ISO
9001

-Principios de sustentabilidad implementados en el
Grupo desde 1993

-Responsabilidad para la conservacién energética
y de los recursos declarada a nivel mundial en el
Cdédigo de Conducta del Grupo Hettich.

-Electricidad verde desde 2017, 100% de la electri-
cidad procede de energias renovables en varias plan-
tas.

-Soluciones de embalaje sostenibles. Materiales
reciclables, supresion de elementos de embalaje
compuestos, reduccion de plasticos, palets reutiliz-
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p
Hettich

Ya hemos logrado mucho y tenemos mucho por
hacer.

ables.

Nuestro deseo:

-Reducir de manera continua nuestras emisiones de
CcOo2

-Preservar los recursos y aumentar nuestra eficiencia
energética,

-Optimizar adn mas el reciclaje de nuestros productos y

-Promover la biodiversidad en todos nuestros empla-
zamientos

www.hettich.com




iLas Vegas Market esta

de regreso!

Asisten compradores de 50

0alsSes

Destacan las ventas en mueble en su edicion

Invierno del 23 al 27 de enero 2022

“Tener conversaciones en personas en la
expo es mejor que enviar un millon de emails”

Las Vegas Market volvié a su calendario habitual de
enero con un soélido desempefio de ventas en mue-
bles, ropa de cama, decoracién del hogar y regalos
y una lista completa de actividades de liderazgo in-
telectual y eventos de la industria en la edicién de
invierno de 2022, del 23 al 27 de enero, en el World
Market Center. Las Vegas.

“iEl mercado de Las Vegas ha vuelto!” dijo Bob Mari-
cich, CEO de International Market Centers (IMC). “El
poder adquisitivo, la actividad y el entusiasmo esta-
ban en un nivel que no habiamos visto en dos afios.
Las presentaciones de productos sobresalientes, la
programacion atractiva y la oportunidad de reunirse
nuevamente crearon una experiencia de mercado
inigualable”.

Las Vegas Market esta recuperando rdpidamente la
asistencia, creciendo un 50 por ciento con respec-
to a su presentacion de invierno (abril) de 2021. Se
registraron ganancias significativas en la asistencia
internacional, asi como
— en los compra-
dores del Medio
Oeste y el No-
reste. El trafico
de la costa oes-
te siguié siendo
fuerte con una
gran  asistencia
de minoristas y di-
sefiadores de Cali-
fornia.

En general, 50 es-
tados de la Union

I‘x 5 "

Americana y 50 paises estuvieron representados en
el mercado de invierno.

Las marcas llegan a nuevos compradores en el mer-
cado de Las Vegas

Casi 40 salas de exhibicion nuevas y ampliadas,
ademas de miles de lineas que regresan, ofrecieron
una gran cantidad de opciones para los comprado-
res y crearon nuevas oportunidades para las mar-
cas, especialmente con la comunidad de disefio.

“Dado que este era nuestra primera exhibicion,
realmente no sabiamos qué esperar. Y les diré, fue
exagerado en cuanto a la cantidad de personas que
hemos visto y el entusiasmo de las personas que
estaban aqui”, dijo Matt Cowan, vicepresidente eje-
cutivo de ventas de Hooker Furnishings, que dio la
bienvenida a mas de 1,400 cuentas a su sala de ex-
posicion debut en Las Vegas. “Tuvimos algunos de
nuestros principales minoristas, con una gran asis-
tencia del canal de disefadores, razén por la cual
vinimos a Las Vegas Market”.

“Vimos muchos minoristas, tanto locales como mas
lejanos, pero la gran mayoria eran disefiadores que
venian de todas partes”, dijo Maria Mullen, directora
ejecutiva de Hubbardton Forge, una nueva sala de
exhibicion de iluminacién de cable fijo que atiende
a disefiadores y proyectos personalizados. “Tener
todas estas conversaciones en persona siempre es
mejor que enviar un millon de correos electronicos o
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publicaciones en redes sociales”

Los expositores establecidos de Las Vegas Mar-
ket también reportaron intensa actividad

“Tag publicé cifras histéricas y sin precedentes en
Las Vegas Market y nosotros, junto con nuestras
respetadas agencias de ventas, tenemos un impul-
so a medida que llevamos nuestra marca a la ca-
rretera para futuras reservas”, dijo Chuck Fraelich,
presidente de regalos, decoracién del hogar y marca
de temporada. “La resiliencia de la base de clientes
especializados independientes es notable y, gracias
a sus esfuerzos en 2021, la mayoria esta saliendo de
afios fiscales solidos y llegaron al mercado en busca
de inventario, ya que la demanda sigue siendo fuerte
para 2022

“La gente que vino a Las Vegas Market vino a com-
prar’, dijo Karen Baartmans, directora de marketing
de Corsicana Mattress, que amplié su espacio des-
pués de hacer crecer su negocio el afio pasado. “Los
compradores estaban felices de volver al mercado
para prepararse para la temporada de ventas”.

“Tuvimos un numero récord de citas programadas
antes de que comenzara la feria, y las ventas estan
por encima de las cifras previas a la pandemia y mas
en linea con 2018 y 20197, dijo Mike Audley, gerente
nacional de ventas del proveedor de temporada The
Gerson Companies. “Estamos construyendo nuestro
negocio a través de nuevas cuentas que nos llegan
en Las Vegas Market”.

Los expositores en los mas de 400 puestos tempo-
rales de Las Vegas Market presentados en la Expo y
B2 también reportaron espectaculos récord y nuevas
cuentas.

La experiencia del mercado de Las Vegas atrae
compradores

Con el levantamiento de las restricciones de viaje,
muchas cuentas clave regresaron al mercado, in-
cluidas City Furniture, The Dufresne Group, Pottery
Barn, RC Willey, Rooms To Go y mas.

“Han pasado dos anos desde que nuestro equipo
viajé al mercado, y extrafiamos a la gente y el pulso
de un mercado de muebles”, dijo Shaun Dufresne,
director senior de comercializacién de The Dufres-
ne Group que brinda servicios a 320 ubicaciones en
todo Canada. “Estabamos muy contentos de volver
al proceso de descubrimiento y participacion en per-
sona que ofrece el mercado”.

Los grupos y asociaciones de compra tuvieron una
fuerte presencia en el mercado de Las Vegas, inclui-
da la Sociedad Estadounidense de Disefiadores de
Interiores (ASID), el Grupo de Compra GC (Catalo-
go Gourmet), la Asociacion de Tiendas de Museos
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(MSA), Zoo Aquarium & Garden (ZAG), The Rental
Buying Group ( TRIB), Real Deals, PLATIN Latin
American Alliance, Fair Trade Federation y Furniture
Marketing Group (FMG), que acogié a mas de 200
compradores para seminarios previos a la comercia-
lizacién y compras en el mercado.

“Real Deals tiene una larga historia con Las Vegas
Market y finalmente poder conocernos en persona
en 2022 fue como volver a casa”, dijo Lorie Crandall,
directora de operaciones de Real Deals que vende
decoracioén para el hogar y moda femenina en Twin
Falls, Idaho.

“Nuestros miembros vinieron de todas partes de Mé-
xico. Es increible que hayan venido a los Estados
Unidos para asistir al mercado de Las Vegas y ha-
yan encontrado algo excelente hecho en su pais”,
dijo Celina Villarreal, CFO de PLATIN Latin Ameri-
can, que mostré 14 marcas de muebles y decoracion
tanto a miembros compradores como a miembros en
general. asistentes al mercado en un nuevo espacio
de exposicién permanente.

Para muchos compradores, la experiencia general
del Mercado de Las Vegas fue el atractivo.

Los compradores disfrutaron de casi 30 eventos con
programacion exclusiva en Las Vegas Market, inclui-
do un concierto exclusivo organizado por Juniper a
cargo de la banda de pop estadounidense OneRepu-
blic, ademas de programacion exclusiva con Design
Icon Kathryn Ireland, asi como demostraciones de
cocina, paneles de disefiadores, prondsticos de ten-
dencias y mas.

La plataforma de comercio electrénico B2B recien-
temente lanzada, JuniperMarket, tuvo una gran pre-
sencia en Las Vegas Market con un nuevo Experien-
ce Center en el corazon del patio del World Market
Center, ademas de una nueva sala de exhibicién de
JuniperCommerce y experiencias emergentes en
tres World Market Center Las Vegas. edificios

“La emocion o el mercado de Las Vegas de invierno
de 2022 no se detiene aqui”, agregd Maricich. “Se-
fala el comienzo de una emocionante temporada de
eventos comerciales que IMC esta organizando en
la Expo en World Market Center Las Vegas, comen-
zando con nuestra propia Las Vegas Ropa en febre-
ro y siguida por ToyFest West”.

La préxima edicion de Las Vegas Market sera del 24
al 28 de julio 2022.

Fuente: Las Vegas Market — aportacion de gifsand-
dec.com




Roche Bobis; OO
aNos personalizando

muenles

Roche Bobois, referente mundial en el dise-
Aoy la distribucién de muebles de alta gama,
lleva mas de 60 afos en el mercado apos-
tando por el disefo y la calidad y ofreciendo
piezas con identidad. Un mueble Roche Bo-
bois tiene personalidad porqué esta echo de
multiples personalidades: la del creador que
lo ha imaginado con su talento, audacia e in-
ventiva; la del propio mueble; y la del cliente
o profesional que con su libertad creativa lo
personaliza.

La estrecha colaboracion con talleres y fabri-
cantes europeos (en particular Italia, Francia
y Portugal) de produccion semi-artesanal y
en circuito corto, da la posibilidad de perso-
nalizar todos y cada uno de los muebles de
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la marca, tanto la colecciéon contemporanea
que refleja las tendencias y la creatividad del
diseno actual, como la coleccion Nouveaux
Classiques que trasciende en el tiempo.

Esta proximidad de los talleres europeos per-
mite dejar volar la imaginacion de los clientes
y profesionales del interiorismo y la decora-
cion para crear su propio disefio, su ‘traje a
medida’ eligiendo los acabados, trabajando
con las maderas mas nobles, las mas bellas
pieles y las telas mas originales concibiendo
asi, piezas unicas para cada espacio, mo-
mento o lugar.

Un sinfin de materiales estan a disposicion
como el cerezo, el tilo, el roble, las pieles, el




lino, el algodon; también el cristal soplado o
el metal; materiales minerales, vegetales y
organicos que ya forman parte de cada mue-
ble y con los que se puede jugar para que
los clientes y profesionales customicen tanto
del exterior como del interior, asi como las
medidas para conseguir, junto con la gran
gama de colores, tintes y medios tonos, una
coordinacion de todas las colecciones. Es un
valor para cada uno de los proyectos de los
profesionales y es la materializacién de lo
sofado por el cliente. jLa verdadera libertad
es tener opciones!

Ademas, los profesionales de Roche Bobois
ofrecen un soporte completo y a medida
para cada proyecto, sea para un particular o
para la industria o la hosteleria, adecuando

los muebles para cumplir con los estanda-
res y requisitos especificos, garantizando la
longevidad y resistencia requerida; y perso-
nalizando las dimensiones y acabados de
las piezas. También esta disponible la fabri-
cacidon a medida segun las especificaciones
técnicas.

Un mueble Roche Bobois es también un
mueble responsable, exclusivamente fabri-
cado en Europa, forma parte de un plantea-
miento l6gico de respeto de los materiales
trabajados y del mundo que nos rodea. Me-
jorar cada dia, buscar permanentemente
los medios para reducir los impactos en el
medio ambiente, es un constante natural del
comportamiento de la marca.
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Regreso a cosechar logros
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Al concluir sus dos dias de actividades en
su generalidad eran sonrisas de satisfaccion
para expositores y compradores, la espera
habia sido pausada y paciente y al final los
resultados coronan la convocatoria como la
exposicion reyna del norte.

La 18a. edicion de Expo Mueble Laguna que
se realiz6 los dias 20 y 21 de enero en To-
rredn, Coahuila recibi6 en el Laguna Center
a 25 empresas expositoras y +200 compra-
dores mayoristas que atendieron la cita pre-
via invitacion.
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Los pedidos desde el primer minuto de aper-
tura de la exposicion no se hicieron esperar
en todo tipo de muebles para el hogar, col-
chones, cocinas, recamaras, comedores,
literas y por lo tanto para los fabricantes de
muebles de La Laguna y del norte del pais
en su generalidad, los préximos meses se
mantendran ocupados entregando los pedi-
dos de esta 182 Expo Mueble Laguna.

“‘Nos deja resultados muy satisfactorios, el
mensaje que yo ... es que la industria y el
comercio mueblero estan en pie de lucha,
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buscando nuevas oportunidades, buscando
nuevos retos y que con la debida precau-
cion, atendiendo las reglamentaciones de
sanidad se pueden realizar eventos y pue-
dan ser exitosos.

En cuanto al perfil de las compras, ha sido
como otros afos, no ha variado mucho, hay
nuevas tendencias en modas que facilitaron
las ventas, todos los expositores lograron re-
sultados satisfactorios

Las conclusiones deben ponderar la asis-
tencia de los compradores, que tomaron la
decision de asistir y de estar con nosotros,
se requiere estar presente para apreciar los
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nuevos modelos, texturas, tendencias”, asi
se expreso el Ing. Jesus Tumoine, presiden-
te del comité organizador de la exposicion.

Luego de la primera jornada de actividades
se dio paso a la tradicional cena/convivencia
en el hotel Real Inn Torredn, en donde se
reunieron cerca de 200 empresarios a dis-
frutar del momento y del espectacular show
de Rogelio Ramos.

Para el empresario expositor Rafael Hernan-
dez de la empresa Herwong Salas “en esta
edicion 2022 se tuvo gran éxito, asistieron bas-
tantes compradores, algunos nos visitaron

para fortalecer relaciones comerciales exis-
tentes. Atendimos clientes nuevos y crea-
mos sinergias para la comercializacion de
nuestros modelos de vanguardia que fueron
muy bien aceptados”.

Los comentarios de compradores mayoristas
consultados confirmaron que la 182 edicion
fue un retorno para cosechar logros y reafir-
mar la vigencia de Expo Mueble Laguna de
Torredn, Coahuila.

Con informacion de Cristina Marroquin




DIRECTORIO NAciONAL

" PROVEEDORES

: ANUNCIATE

Contacta a nuestras asesoras:

Rosy Gomez rosy@revistaporte.com
Karla Del Real magazine@revistaporte.com

©sCm  pettichZ

s woodworking technology




Prospero mercado de
muebles y personalizacion,

las tendencias en China
para GIFM / Interzum
Guangzhou Marzo de 2022

Los ultimos datos de vivienda de China mues-
tran que en los ultimos tres afos, la venta de la
vivienda comercial del pais ha aumentado hasta
15 veces por area

en comparacion con los diez anos anteriores.
Para 2030, el 70,6 por ciento de China sera ur-
banizado, y se estima que la poblacién urbana
aumentara en otros 200 millones.

Se espera que la propiedad de vivienda para el
segmento de 20 a 50 afos entre en una etapa de
crecimiento de velocidad moderada y alta calidad.
Con el aumento del ingreso per capita y al reducir-
se el tamano de la familia, se espera que el area
de vivienda futura aumente en un 20 por ciento.

Esto también ha dado lugar al rapido desarrollo de
la personalizacion de toda la casa, sistema de puer-
tas y ventanas, asi como tapiceria. Tres industrias
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principales en China: muebles para el hogar, ma-
teriales de construccién y mejoras para el hogar,
estan preparados para entrar en una edad de oro.

Actualmente, el pais representa el 25 por ciento de la
capacidad de produccion de los muebles del mundo.

También es el principal productor de muebles
del mundo, consumidor y exportador, por lo que
atrae a empresas de todo el mundo para aprove-
char este mercado floreciente.

CIFM/Interzum Guangzhou 2022 se llevara a cabo en
la ciudad homdnima a partir del 28 de marzo al mismo
tiempo que la Feria Interacional del Mueble de China.
Entre los 2.100 expositores, empresas intemacionales
de mas de 30 paises y regiones estar proyectando
una gran cantidad de variedades de productos.

Se espera que los eventos abarquen 340,000
metros cuadrados y acogera a casi 200.000 visi-
tantes profesionales durante cuatro dias.

Plataforma para accesorios de calidad

La personalizacién de toda la casa es la tenden-
cia actual en la industria de muebles para el ho-
gar, y los consumidores estan mas dispuestos
a elegir marcas con productos de alta calidad,
aplicaciones convenientes y una experiencia de
compra inmersiva.

Vale la pena sefalar que todas las marcas lideres
de muebles que cotizan en bolsa en el pais se po-
sicionan como premium, inteligentes y orientado
a la salud y la experiencia. Estas empresas son,
sin duda, mas exigentes a la hora de seleccionar
proveedores de accesorios.







Reconocido como la principal exposicion de la indus-
tria insignia, CIFM / Interzum Guangzhou es una reu-
nion de empresas lideres en maquinaria para traba-
jar la madera, industrias de fabricacién de muebles y
decoracién de interiores en Asia anualmente.

Enfoque

La practicidad y el precio son dos factores
que los consumidores valoran en los
muebles, mientras que la tecnologia,
la conveniencia y la comodidad
son demandas clave. Por lo tan-
to, los accesorios y componen-

tes de hardware deben ser mas
flexibles y diversos.

Ademas, existe una creciente
necesidad de que los fabricantes

de muebles tapizados se centren
en la investigacion, el desarrollo y
la aplicacion de materiales recicla-
dos, que cumplan con los requisitos
de degradabilidad y reciclabilidad.

Al mismo tiempo, el desarrollo de adhesi-
vos, recubrimientos y materias primas quimicas
son materiales que se estan moviendo hacia
una mayor calidad y mejores estandares.

En cuanto a los productos de madera y tableros,
afectados por factores como el aumento de los
precios de las materias primas, las empresas ne-
cesitan una inversién considerable y tecnologias
innovadoras para lograr soluciones sostenibles.

La maquinaria de carpinteria se esta moviendo
gradualmente desde el disefio de productos vy li-
neas de produccién hasta un nivel superior de
disefo de toda la fabrica.
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El equipo debe ser mas flexible para satisfacer
las necesidades de la produccion de muebles
personalizados y la fabricacion inteligente es in-
evitable la tendencia en la era de la Industria 4.0.

Solo productos que se enfocan en la sustenta-
bilidad, bajo costo, practicidad y estética living
puede satisfacer plenamente las necesidades
del mercado. Esto ha subido el listébn de los
nuevos desarrollos de materiales, aplicaciones
tecnoldgicas innovadoras, disefio de productos
e investigacién y desarrollo funcional.

El Foro VSIL, que gira en torno al tema “Vitali-
dad de la innovacion sostenible para Life” se lan-
zara en 2022, y vera a los gigantes clave de la
industria Henkel, Kleiberit, Schattdecor, REHAU,
Sugatsune y agencia de tendencias de consumo
WGSN se une por primera vez para formar un
Panel Asesor Estratégico para compartir con par-
ticipantes de todo el mundo sobre el desarrollo
sostenible de empresas y productos, problemas
técnicos enfrentados, innovaciones de disefio y
tendencias de vanguardia.

CIFM / Interzum Guangzhou continuara brindando
negocios uno a uno en el sitio con oportunidades

coincidentes para fabricantes de muebles,
empresas de personalizacién, disefia-
dores y promotores inmobiliarios con
claras necesidades de adquisicion.

La transmision en vivo y el
emparejamiento de negocios
en linea también continuaran
para compradores extranje-
ros para conectarse con las
empresas en tiempo real.

Con la combinacion efectiva
del modelo en linea y en el sitio,
tanto los compradores como los
expositores pueden tomar el pulso
al mercado chino, experimentar exhibi-

ciones de nuevos productos de vanguardia,
encuentrar los socios comerciales adecuados y
obtener inspiraciones para el desarrollo de nue-

vos productos.

I

Para obtener mas informacion sobre CIFM/Interzum Guan-
gzhou, visite: www.interzum guangzhou.com.
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Se pospone IMM
Cologne & 2023

La cita de imm cologne prevista para enero de 2022 en
Colonia no se realiz6. Asi lo decidid la junta directiva
de Koelnmesse en estrecha consulta con la Asociacion
de la Industria Alemana del Mueble (VDM) y de acuerdo
con varios distinguidos representantes del sector a nivel
internacional.

“‘Esta medida se cifie expresamente a imm cologne y
sus requisitos especificos para la feria. En principio,
mantenemos nuestro compromiso con la celebracion de
los eventos en la primavera de 2022. Las directrices po-
liticas lo permiten vy, tras el excelente y seguro transcur-
so de las ferias celebradas en otofo, esta debe seguir
siendo nuestra misidn respecto a las industrias partici-
pantes”, declara Oliver Frese, Chief Operating Officer de
Koelnmesse.

“Tras consultarlo con numerosos expositores, represen-
tantes de la industria y socios comerciales, la participa-
cion por parte de expositores alemanes o de paises de
habla alemana quedaba descartada o se veia con gran
escepticismo”, apunta Jan Kurth, director de la Asociacion
de la Industria Alemana del Mueble (VDM). Desde mu-
chos otros paises europeos llega una respuesta similar.

Frese, dijo: “Nos ha costado tomar esta amarga deci-
sion, pero creemos que es nuestro deber dar este paso
en estrecha coordinacion con la industria. Por el interés
de nuestros expositores, queremos brindar claridad y
seguridad de planificacion.

Koelnmesse, junto con la Asociacion de la Industria Ale-
mana del Mueble (VDM) y la industria expositora, hara
todo lo posible para organizar una imm cologne potente
e innovadora en 2023.

La préxima imm cologne ten- '

dra lugar del 16 al 21 de ene-
r0 2023. f;;‘,,;"} postponed

www.imm-cologne.com () e ‘
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Feria MIFF 2022
reprogramada
del 6 al 9 de Julio

Ofrece un comercio mundial de muebles prospero
con oportunidades cara a cara y en linea

KUALA LUMPUR, 26 de enero: La Feria Internacional del Mue-
ble de Malasia (MIFF), la mas grande feria comercial de mueb-
les en el sudeste asiatico, ahora tendra lugar del 6 al 9 de julio
de 2022 en el Centro de Exposiciones y Comercio Internacio-
nal de Malasia (MITEC) y World Trade Center Kuala Lumpur
(WTCKL).

Ademas de una experiencia de exhibicién en persona, MIFF
2022 también proporcionara una solucion de exhibicion on-
line - MIFF Furniverse - para llegar a un publico mas amplio y
continuar sirviendo las necesidades de abastecimiento de la
comunidad global de muebles.

Al mismo tiempo, la exclusiva Valued Visitor Program (VVP)
continuara ofreciendo estadias de hotel de cortesia para com-
pradores interesados en visitar la feria fisica.

“‘Ante el anuncio de que Malasia retrasara la apertura de sus
fronteras para

viajeros internacionales, hemos decidido reprogramar proacti-
vamente MIFF 2022 del 8 al 11de marzo para los dias 6 al 9 de
julio para garantizar que la feria tenga el mayor éxito posible.

Creemos que las nuevas fechas de MIFF 2022 permitiran a
los expositores reunirse con compradores de todo el mundo
que han anhelado tener una reunion cara a cara con ellos”, dijo
Karen Goi, Gerente General de MIFF.

MIFF volvera como el mercado mas grande para los exporta-
dores de muebles de Malasia, ofreciendo predominantemente
muebles de madera y tapiceria para uso domeéstico y comer-
cial, asi como la gama mas amplia de muebles de oficina en la
region de Malasia y fabricantes internacional.

El equipo MIFF continuara monitoreando de cerca la situacion
actual de COVID-19 para garantizar el entorno de exhibicion
mas seguro y exitoso posible tanto para los expositores como
visitantes, de acuerdo con los procedimientos operativos estan-
dar (SOP) del gobierno local y nuestra

politica Informa AllSecure.

El registro de visitantes estara abierto [P MALAYSIAN
pronto. Mﬂ FURNITURE
- FIR)0LY

Para obtener mas informacion, visite

www.miff.com.my. 6-9 JULY

MITEC & PWTC
Kuala Lurnpur, Malkoysio
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Regresa la Expo de mueble, disefo y decoracién mas grande del norte del pais

0 Expo Mueble Baja California @expomueblebajacalifornia @ (664) 802 7781
expomueblebajacalifornia.com
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