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Ahora que se presenta un marco favorable 
para exportar muebles a los Estados Unidos 
(por las diferencias comerciales con China) 
no veo a esos empresarios preparados para 
alcanzar un mercado tan inmediato (por 
tiempo y distancia) y que busca un listado 
de proveedores inmediatos dispuestos a 
cubrir buen porcentual de la cuota cercana 
a los 30 mil millones de dólares que suman 
cada año las exportaciones de muebles de 
China a nuestro vecino del norte.

Esas cuotas de mercado sí se están 
buscando en México y recientemente lo 
comprobamos en la pasada Expo Mueble 
Internacional Invierno de febrero pasado 
en Guadalajara, pero los empresarios de 
Malasia, Vietnam, Indonesia, Tailandia y 
otras latitudes están demostrando más 
preparación.

Con listas de precio FoB o en puertos de la 
Unión Americana, cubicación por piezas y 
tamaño de contenedor, insumos avalados 
para la exportación, un área especializada 
en la exportación, pero sobre todo con 
dominio del idioma inglés. 

Quizás en algo no sea tan certero. Quizás 
tenga un poco de razón. Ojalá me equivoque 
y pronto las exportaciones de México a 
los Estados Unidos alcancen 5, 7, 10 mil 
millones de dólares anuales (esa será la 
cuota de Vietnam en muebles vendidos a 
Estados Unidos para el próximo año, 10 
MMD).

189
Empresario

¿Multifuncional?

Hace algunos años visité una fábrica de 
recámaras y comedores de las miles de 
Mipymes que existen en este sector y que 
mucho parecido tienen entre todas ellas. 
Entonces fui recibido por su propietario. 
Una de sus primeras conversaciones y 
de las cuales se sentía muy orgulloso era 
que ya producían su propia laca para el 
recubrimiento de sus tableros con los cuales 
elaboraban sus muebles. Una mezcla de la 
cual era el creador.

¿Por qué la mención? Porque estamos en 
una industria principalmente de carácter 
familiar, con predominancia de la micro, 
pequeña y mediana empresa (Mipymes) en 
donde las “cualidades” multifuncionales no 
son precisamente ventajas competitivas de 
las fábricas de muebles.

Máxime cuando el director o propietario 
es el encargado de las áreas comercial, 
administrativas, contables, de producción, 
embalaje, etc. etc.

Editorial
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Evolucionar para no morir. Esta ha sido 
una de las premisas más importantes en el 
mundo de la mercadotecnia desde sus ini-
cios y marcas con IKEA lo saben. La firma 
de muebles acaba de anunciar un rebran-
ding, en donde la imagen que distingue a 
sus más de 400 establecimientos a nivel 
mundial se ha modificado, con cambios 
que aunque menores, buscan mejorar el 
reconocimiento de la firma.

Objetivos: 

- Rediseño del logo para aumentar la legi-
bilidad.

- Asegurar la optimización del logotipo de 
IKEA para uso tanto digital como físico en 

¡ Rebranding: 

actualice el logo de su 
empresa, evolucione !

tamaños pequeños y grandes.

- El nuevo logotipo de IKEA no debe reque-
rir el nuevo registro de la marca.

- El nuevo logotipo de IKEA debe coexistir y 
utilizarse cerca del antiguo logotipo durante 
un período de tiempo.

Es decir, mantener las características úni-
cas del diseño icónico original, pero hacer 
cambios sutiles pero impactantes en el lo-
gotipo para una mejor experiencia en todos 
los formatos.

Uno de estos cambios fue aumentar el ta-
maño óptico de la marca. Al cambiar las pro-
porciones de la caja y el óvalo, aumentaron 
el tamaño de la letra en un 15%. Creando 
una mayor presencia de marca dentro de la 
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misma cantidad de espacio multimedia.

Al refinar y volver a dibujar las letras, por 
ejemplo: reduciendo las bengalas, el nue-
vo logotipo de IKEA ahora está optimizado 
tanto para formatos digitales como para for-
matos de letra pequeña. También aumen-
taron los contadores en la letra E y A para 
una mayor legibilidad.

El ® se movió desde fuera del logotipo para 
incorporarlo al diseño, lo que permite una 
alineación más sencilla del logotipo.

Los colores azul y amarillo de IKEA actuali-
zados asumirán un mayor papel de marca, 
lo que ayudará a la experiencia de IKEA en 
los puntos de reunión actuales y nuevos. 

Los nuevos colores facilitan la reproduc-
ción del logotipo de forma más consistente. 

Ahora están optimizados ópticamente, op-
timizados para experiencias de color indivi-
duales, incluso cuando no están sentados 
uno junto al otro.

Al observar el siguiente comparativo, que-
da claro que los cambios son menores; sin 
embargo, al analizar el rebranding con de-
tenimiento se pueden observar modifica-
ciones que prometen mejorar la legibilidad 
de la marca en los distintos formatos y ca-
nales que la empresa utiliza para conectar 

con sus públicos meta.

En primer lugar se puede 
observar un aumento en la 
altura del óvalo, lo que per-
mite una ampliación sustan-
cial de las letras. Esto es 
para dar una mejor legibili-
dad y visibilidad a la marca.

De igual manera, se reduje-
ron los bordes en todas las 
letras y el grosor de las ba-

rras horizontales (que especialmente en la 
letra E hizo que el logotipo anterior fuera 
bastante pesado). En consecuencia, el es-
pacio vacío en la letra A también ha aumen-
tado, mejorando la legibilidad del logotipo 
incluso en dimensiones muy pequeñas.

El sitio internacional y el sitio de Estados 
Unidos tienen cada uno un archivo SVG, 
por lo que se pueden ver todos los ajus-
tes que hicieron. Lo más “notable” es el 
aumento de la altura del óvalo que permite 
que las letras sean un poco más grandes. 

Los contraespacios de la “A” se han abier-
to y los ángulos de la “K” se han modifica-
do. ¿Es mejor la nueva versión? Tal vez. 
¿Vale la pena el ligero cambio la molestia 
de actualizar las cosas? No estamos muy 
seguros. Pero al final quizás los pequeños 
ajustes permiten que un logotipo funcione 
mejor.

Un buen cambio de marca puede ayudar 

a una empresa a conectarse de mejor 
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forma con un mercado objetivo

Rebranding como recurso 

estratégico

Si bien los cambios son mínimos y la imagen 
de la firma se mantiene como la mayoría 
de los consumidores la tienen en mente, lo 
cierto es que este es un ejemplo de como 
una acción de rabranding puede funcionar 
desde una arista mucho más estratégica 
antes que táctica.

Un buen cambio de marca puede ayudar 
a una empresa a conectarse de mejor 
forma con un mercado objetivo nuevo 
o modificado, o ayudar a mantener un 
negocio a la vanguardia de la mente de sus 
clientes.

Esto va más allá de los elementos visuales. 
El movimiento de IKEA busca adaptar su 
identidad visual a los nuevos hábitos de los 
públicos meta. La sencillez del nuevo logo 

está pensado para responder a pantallas 
y espacios de consumo en formatos 
pequeños; en otras palabras se trata de 
una jugada estratégica que busca optimizar 
el consumo de la marca a distintos canales 
para mantenerse reconocible, memorable 
e identificable en todo momento, con miras 
a mantener el negocio a la alza.

Y es que cuando se logra empatar esta 
parte visual con cuestiones mucho más 
estratégicas es cuando el rediseño de 
una marca da por resultado una imagen 
memorable que no sólo significa una 
diferenciación, sino que además representa 
nuevas oportunidades de negocio.

Recordemos que Cuando una imagen 
de marca logra ser memorable atrapa 
la atención de las audiencias un 13 por 
ciento más que aquellas cuyo fondo sólo es 
informar, al mismo tiempo que consiguen 
que los consumidores sean 7 por ciento 
más propensos a conocer sobre una firma y 
un 6 por ciento más a pensar que la marca 
tiene mejores niveles de innovación que su 
competencia, según 
estimaciones de Siegel+Gale.

Fuente: Brand New & Siegel+Gale
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El fabricante de muebles Horizon Home Furni-
ture está construyendo un nuevo almacén aquí 
que será el segundo en el área. La compañía 
ya arrienda una instalación de distribución de 
1,600 metros cuadrados en Puebla que actual-
mente sirve como una operación de cross dock 
(manipulación de mercancías que están en trán-
sito hacia un punto de venta, sin capacidad de 
almacenar o generar inventario), pero también 
albergará algún inventario en el futuro.

La nueva instalación de Horizon Home inicial-
mente tendrá aproximadamente 3,000 metros 
cuadrados con la capacidad de crecer hasta 
aproximadamente 5,500 m2, dijo Ralph Orozco, 
presidente. “Estamos dejando espacio para du-
plicar el tamaño si es necesario”.

La operación, que se encuentra en la misma 

Horizon Home Furniture con nuevo 
centro de distribución en Puebla

región que varias fábricas de origen de Horizon 
Home, consolidará más de 600 SKU (versiones 
diferentes de u mismo producto) que se envia-
rán directamente a los clientes en los Estados 
Unidos o a sus almacenes en Phoenix y Dallas.

La compañía también realiza envíos desde un 
centro de distribución de 2,500 metros cuadra-
dos en Guadalajara, una región donde también 
produce varias colecciones de madera.

Si bien Orozco se negó a revelar el tamaño de la 
inversión, dijo que la instalación permitirá a los 
clientes comprar una amplia variedad de produc-
tos de forma directa desde México o desde los 
almacenes domésticos en Dallas y Phoenix, los 
cuales ofrecen menos envíos de camiones. .

Se espera que la nueva instalación de Puebla 
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La sección mueble de Canacintra San Luis Potosí 
ultima detalles para la realización de la 18ª edición 
de Expo Mueble de San Luis Potosí a realizarse en el 
Centro de Convenciones de la capital potosina.

Serán tres días de exhibición y con la oportunidad 
de realizar acuerdos comerciales envueltos en un 
ambiente de compañerismo y amistad, un marco que 
se ha ganado la confianza de importantes compradores 
a nivel nacional.

Del 10 al 12 de los industriales del mueble integrados 
a la  Canacintra San Luis Potosí, sumarán más de 20 
empresas expositoras y esperan recibir a cerca de 150 
mueblerías, interioristas o tiendas departamentales, 
todos compradores calificados a quienes les reciben 
con la cortesía de hospedaje, una selecta comida 
los tres días de la exposición y un cordial ambiente 
con tiempo suficiente para el acuerdo de negocios. 
Más información al tel 045 444 828 3593 contacto@
expomueblesanluis.com

Crean Cámara Brasileña para 

Industria Mueblera 4.0

El pasado 3 de marzo, se produjo el lanzamiento de 
la Cámara Brasileña de la Industria 4.0, iniciativa del 
Ministerio de Ciencia, Tecnología, Innovaciones y 
Comunicaciones (MCTIC) y del Ministerio de Economía.
La creación de la Cámara forma parte de un paquete de 
medidas del gobierno para aumentar la productividad, 
el empleo y la actividad económica.

La Industria 4.0 es el resultado del uso de diversas 
tecnologías digitales en el piso de fábrica y en la gestión 
de los negocios y entre ellas están la inteligencia 
artificial, el internet de las cosas y la nanotecnología.

Para el presidente interino de Movergs (Asociación de 
las Industrias de Muebles del Estado de Rio Grande do 
Sul), Rogério Francio, la Industria 4.0 es una realidad 
mundial. “En Brasil ya tenemos industrias que adoptan 
esa tecnología. Es importante que las empresas 
entiendan el proceso de la tecnología de la Industria 4.0 
y cada vez más estén preparadas para esa realidad”.

Preparan 18ª Expo Mueble

en SLP

Durante el evento, la directora de Innovación de 
la Confederación Nacional de la Industria (CNI), 
Gianna Sagazio, presentó los principales resultados 
del proyecto Industria 2027, realizado por la CNI, la 
Movilización Empresarial por la Innovación (MEI) y el 
Instituto Euvaldo Lodi (IEL), con ejecución técnica de 
los institutos de economía de las universidades Federal 
de Río de Janeiro (UFRJ) y del Estado de Campinas 
(Unicamp).

La encuesta realizada con 759 grandes y medianas 
empresas mostró que el 21.8 por ciento proyecta 
tener el proceso productivo totalmente digitalizado 
en un horizonte de 10 años. Actualmente, sólo el 1.7 
por ciento de las empresas brasileñas operan en los 
estándares de la Industria 4.0.

Movergs

esté terminada y comience a enviarse en algún 
momento en septiembre u octubre de este año 
2019.

Horizon Home Furniture
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millones adicionales a los logrados en el mismo 
periodo de 2018, se debieron a un alza de 19 por 
ciento en los ingresos de Banco Azteca México, 
en el contexto de firme crecimiento en la carte-
ra bruta y notable dinamismo de la captación. 
 
Elektra reportó un flujo operativo (EBITDA) de 
5 mil 578 millones de pesos durante el primer 
trimestre del 2019, 27 por ciento más en com-
paración con los 4 mil 397 millones de pesos 
del mismo trimestre del año. Sin considerar la 
aplicación de la norma NIIF 16 en el primer tri-
mestre de 2019, el EBITDA del periodo habría 
sumado 4 mil 747 millones de pesos, sólo 8 por 
ciento arriba del primer trimestre del año previo. 
 
Destaca que entre enero y marzo de 2019, la 
compañía registró una utilidad neta de 4 mil 663 
millones de pesos, en comparación con pérdida 
de mil 291 millones de pesos registrada en el 
mismo periodo de un año antes.

Los resultados además de verse favorecidos 
por el lanzamiento del nuevo formato de 
tiendas -que son más grandes y con una mayor 
oferta de productos- y por su tienda en línea. 

En los últimos 12 meses, la 
compañía abrió 62 nuevas 
tiendas y cerró el trimestre 
con 7,256 puntos de contacto.

“Las ventas de las tiendas 
Elektra han logrado un 
crecimiento extra con la 
puesta en marcha de un 
nuevo formato de tienda”

Grupo Elektra

Las ventas de Elektra sumaron 27 mil 062 millo-
nes de pesos durante el primer trimestre del 2019, 
13 por ciento más en comparación con los 24 mil 
millones de pesos de igual cuarto del año previo. 
 
En su más reciente reporte financiero, la com-
pañía reveló que el crecimiento en ventas del 
negocio comercial del Grupo, que sumaron 9 mil 
350 millones de pesos en el primer trimestre del 
año, más de mil 040 millones de pesos adiciona-
les a los que reportó en el mismo periodo del año 
previo, fueron resultado de un sólido incremento 
de ventas de motocicletas de su marca Italika. 
 
Agregó que otras categorías que mostraron un 
gran dinamismo fueron las ventas de telefonía 
y cómputo.
 
La empresa detalló que las ventas de las tien-
das Elektra han logrado un crecimiento extra 
con la puesta en marcha de un nuevo formato 
de tienda, con mayor superficie.
 
En tanto, el aumento de ingresos financieros del 
Grupo, que sumaron 17 mil 712 millones de pe-
sos en el primer trimestre del año, más de 2 mil 

Ingresos de Elektra suben 
13% en el 1er. Trimestre 2019
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CONOZCA A LA FAMILIA IRONWOOD  | La línea IRONWOOD incluye un amplio 
rango de maquinaria robusta para trabajar la madera, diseñada para obtener grandes 
resultados y maximizar tu inversión. Los productos IRONWOOD ofrecen  altas 
velocidades, efi ciencia y desempeño inteligente, a un precio razonable, por lo que los 
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3DF es un tablero termo formable derivado 
de la madera de Sonae Arauco que, si se 
somete a la acción de temperatura y presión 
(proceso de modelado de compresión), 
puede adquirir infinitos formatos, lo cual 
permite obtener estructuras profundas y 
radios amplios de una forma muy rápida y 
productiva. Esta tecnología permite sustituir 
procesos históricos como el modelado 
con contrachapado y el CNC (proceso 
de corte asistido por ordenador), lo cual 
supone importantes mejoras en términos 
de productividad, calidad, posibilidades de 
diseño e impacto medioambiental.

Ya sea sobre frontales para muebles, puer-
tas, asientos, paneles de pared u otras apli-
caciones en el sector de la construcción o 
incluso en el de la automoción, 3DF es, sin 
duda, la mejor opción para hacer realidad 
los diseños más exigentes con la máxima 
flexibilidad y el mínimo esfuerzo. Además, la 
superficie del producto es ideal para lacado 
y revestimiento en polvo y también se puede 
recubrir con lámina 3D o CPL directamente 
en el proceso de modelado.

Adelaide Alves, Product Development Direc-
tor de Sonae Arauco, afirma: “La innovado-
ra tecnología 3DF encaja a la perfección en 
nuestra estrategia, ya que pone nuevas so-

Tablero 3D, 
opción en el 
mercado

luciones innovadoras en el mercado gracias 
a colaboraciones industriales estratégicas y 
llevando la madera aún más lejos. Asimis-
mo, 3DF da respuesta a los nuevos requi-
sitos del sector del mobiliario gracias a su 
impacto medioambiental mejorado”.

En los AVK Innovation Award 2017, los ma-
teriales 3DF se hicieron con el primer premio 
en la categoría ‘Productos/componentes y 
aplicaciones innovadores’ y actualmente es-
tán nominados a los premios Interzum Award 
2019, que reconocen los productos más in-
novadores del sector del mobiliario. Actual-
mente, el producto ya lo están probando y 
utilizando algunos de los socios industriales 
de Sonae Arauco, como Light Weight So-
lutions Gmbh, Kreutzfeldt Gmbh o Jetclass 
Group en distintos productos, como sillas o 
frontales para muebles, en los que el valor 
de los materiales amplía las posibilidades 
de aplicación y abre nuevas oportunidades.

La producción industrial de 3DF se realiza 
en las líneas de MDF de Sonae Arauco y 
está disponible en grandes cantidades co-
merciales. 

Sonae Arauco
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Grupo Famsa, un conglomerado líder en el 
sector minorista y en el crédito al consumo 
y ahorro, enfrenta como sus competidores 
principalmente a dos cadenas de tiendas 
locales al menudeo que tienen presencia a 
nivel nacional: Grupo Elektra y Coppel.
También la compañía compite con otras 
tiendas al menudeo, incluyendo Grupo Che-
draui, Organización Soriana, Centros de 
Descuento Viana, Dico, Gala y otras subsi-
diarias y afiliadas de cadenas internaciona-
les, como Wal-Mart y Best Buy, entre otros.

Asimismo, compite, en menor medida, 
con diversas cadenas de tiendas 
departamentales, entre ellas Puerto de 
Liverpool, Grupo Palacio de Hierro, Grupo 
Hermanos Vázquez, Fábricas de Francia 
y Sears, las cuales no tienen presencia 
nacional, se dirigen hacia otros segmentos de 
la población diferentes a los de la compañía 
y ofrecen opciones menos flexibles y otros 
productos.
En Estados Unidos, Grupo Famsa compite 
con tiendas al menudeo estadounidenses 

Famsa, 10% de sus ventas 
son muebles

importantes como Ashley Furniture, Rooms 
to Go, Best Buy y Sears, así como con 
minoristas locales y regionales dirigidas 
directamente a la población de habla 
hispana que proporcionan financiamiento, 
como Conn’s, Continental, LDF y Lacks.

Además compite, hasta cierto punto, 
con negocios en línea o de catálogo que 
manejan líneas de mercancía similares a las 
de la empresa.

FRENTE INTERNACIONAL

Muchos de sus competidores tienen 
mayores recursos que Grupo Famsa. 
Algunas cadenas de tiendas de los Estados 
Unidos han formado alianzas estratégicas 
con competidores locales de la compañía 
para abrir tiendas en México.

Finalmente, se espera que en el marco 
del nuevo Tratado de Libre Comercio de 
América del Norte, así como otros tratados 
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•ADHESIVES COATINGSSkanor
adhesivos especiales

Adhesivo PUR para cantos 

PUR 568  Adhesivo y selladorAdhesivo para prensa de membrana

Para mayor información contacta:

Tel. CDMX 01 (55) 4328 5082

ventas@skanor.mx

www.skanor.mx

Especialistas en Adhesivos PUR

de libre comercio suscritos por México con 
diversos países, otras cadenas de tiendas 
de los Estados Unidos y de Europa, puedan 
establecer convenios o alianzas estratégicas 
similares en el futuro.

Una mayor competencia, así como la 
consolidación del sector de ventas al 
menudeo o la entrada al mercado de nuevos 
competidores más sofisticados, podría tener 
un impacto negativo en los márgenes de 
utilidad que a esta fecha se mantienen o en 
otros aspectos que pudieran afectar en forma 
adversa las operaciones, los resultados 
de operación, la situación financiera y los 
proyectos de Grupo Famsa.

Una reducción en la participación de 
Famsa en éste mercado, derivado de lo 
anterior, podría afectar negativamente su 
rentabilidad.

Abelardo García Lozano, director de 
finanzas del Grupo Famsa, detalló que la 
parte del financiamiento ha estado muy 
ligada al crédito al consumo de productos 
que venden en sus tiendas, pero también en 
los préstamos personales que el cliente los 
utiliza para otros fines.

Famsa
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La administración Trump afirmó que Beijing dio 
marcha atrás en sus principales compromisos. 
Irritado, el presidente estadounidense anun-
ció que impondría desde el viernes un alza de 
aranceles sobre importaciones chinas equiva-
lentes a 200.000 millones de dólares, que esta-
ba frenada desde enero. “Aumentaremos los 
aranceles a China hasta que dejen de robar 
nuestros empleos”, dijo el  pre-
sidente el 8 de mayo pasado.

Pero Beijing, que desmintió 
las acusaciones de haber reali-
zado una profunda revisión de lo 
acordado, no tiene intenciones 
de avanzar si los estadouniden-
ses aumentan sus aranceles del 
10 al 25% el viernes, en medio de 
las negociaciones.

“Si se aplican las medidas tari-
farias de Estados Unidos, Chi-
na no tendrá otra opción que 
aplicar las necesarias contra-
medidas”, dijo un portavoz del 
ministerio de Comercio chino.

Para la industria del mueble de China la afecta-
ción sería para cerca de 30 mil millones (MMD) 
de US dólares que anualmente se envían a los 
Estados Unidos y un arancel del 25% los deja-
ría fuera de competencia con mercados como 
Malasia, Vietnam e incluso México.

Trump ha adoptado una estrategia de máxima 
presión a China, primero con aranceles al ace-

Cerca de 30 MMD de ventas 
a USA serían afectados por 
impuestos a China

ro y al aluminio en marzo de 2018, a los que 
luego sumó la imposición de tarifas aduaneras 
a 250.000 millones de dólares de importacio-
nes chinas.

Además, dijo estar listo para imponer arance-
les adicionales a todas las importaciones chi-
nas (539.500 millones en 2018), lo que ha in-

crementado los temores sobre el 
crecimiento económico mundial 
y la estabilidad de los mercados 
financieros.

Por el dominio tecnológico

Economistas alrededor del mun-
do y organismos multilaterales 
como el Fondo Monetario In-
ternacional (FMI) han advertido 
durante meses que una guerra 
comercial extensa entre China y 
Estados Unidos tendría conse-
cuencias más allá de esos paí-
ses, ya que la recuperación de 
la recesión mundial de 2008 fue 
impulsada en gran medida por el 

comercio internacional.

Los negociadores estadounidenses y chi-
nos cargan con la presión de llegar a consen-
sos sobre temas espinosos.

La administración Trump exige que China ter-
mine con prácticas comerciales que considera 
desleales, que respete las leyes del mercado y 
que detenga el “robo” de tecnología estadouni-
dense. También busca un acuerdo para evitar 
que Beijing devalúe su moneda para dar impul-
so a sus exportaciones.

Pide igualmente el fin de los subsidios de las 
empresas estatales, sostén del plan estratégi-
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co del estado chino, “Hecho en China 2025”. El 
programa, adoptado en 2015, busca transfor-
mar al país de taller del mundo a líder mundial 
en las industrias del mañana, como la inteli-
gencia artificial.

Pero Estados Unidos, que hace 
tiempo que perdió la batalla por 
las manufacturas, está tratando 
de mantener su dominio en alta 
tecnología.

Desde el inicio de las negociacio-
nes, Washington alterna entre la 
amenaza y el diálogo, y Trump 
modera el tono a través de tuits, 
que enfrían y calientan la rela-
ción.

Trump se ha mantenido fiel a 
sus hábitos: “China nos acaba de informar que 
ellos venían a Estados Unidos ahora para lle-
gar a un acuerdo (mayo 9, 2019”, escribió, opti-
mista, en la red. “Veremos qué ocurre, pero me 
dejan contento los más de 100.000 millones de 
dólares (de tarifas) que llenarán los cofres de 

Estados Unidos… Es muy bueno para Estados 
Unidos; no es bueno para China”, dijo Trump.

Pero su negociador, Lighthizer, tiene la inten-
ción de lograr un acuerdo histórico que re-

nueve la relación. Agobiado por 
lo que Estados Unidos consi-
dera promesas incumplidas por 
los chinos, ha luchado desde el 
principio para lograr no solo un 
acuerdo sino también un meca-
nismo para controlar su imple-
mentación.

A principios de esta semana, 
muchos economistas creían 
que un acuerdo aún era posible. 
Pero muchos dudan de su con-
tenido. “Va a ser un trato vago”, 
predice Mary Lovely, profesora 

de economía en la Universidad de Syracuse 
(US).

Fuentes: FMI-US-China Daily
Foto: mueble hecho en China
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Cuando inició el boom de producción en 
Vietnam a principios de los años 1990’s 
para fabricar muebles, la nación del 
sudeste asiático no estaba en el radar de 
muchos fabricantes ni de los compradores 
mayoristas, es hasta un cuarto de siglo 
después cuando las empresas se están 
moviendo allí en su tropel.

Una combinación de salarios más altos y 
regulaciones medioambientales crecientes 
significa que la potencia de fabricación en 
el sur de China en Guangdong ya no es el 
centro de bajo costo que alguna vez fue, y 
para muchas empresas, Vietnam ha sido 
vista como una alternativa lógica. 

Vietnam se llena de 
fabricantes de muebles
del extranjero
*Las exportaciones alcanzarían los 10 mil millones de 
US dólares el próximo año

La guerra comercial entre Estados Unidos 
(USA) y China, que se espera que aumente 
en las próximas semanas con un aumento 
de los aranceles a las exportaciones chinas 
hacia USA del 10 al 25 por ciento, ha 
acelerado esta tendencia.

El primer trimestre de 2019 vio cómo la 
inversión extranjera en Vietnam aumentaba 
en un 86,2%, a US $ 10,8 mil millones, y la 
inversión china representaba casi la mitad 
de eso, según el periódico estatal chino 
Securities Times.

Un ejemplo. Ernie Koh, director ejecutivo de 
Koda, fabricante de muebles de Singapur, 
dirige plantas en Malasia y Vietnam, y 

aunque está totalmente 
comprometido con sus 
inversiones en Vietnam, 
ahora está preocupado 
de que muchas partes 
del país estén luchando 
para hacer frente a la 
afluencia de empresas, 
muchas de las cuales 
están buscando escapar 
de los aranceles de la 
guerra comercial.

“En todas partes, hay 
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edificios que suben. Las carreteras están 
más llenas, los atascos están empeorando”, 
dijo Koh. “Ha habido una gran diferencia 
en la congestión del puerto en los últimos 
dos años en Vietnam. Hoy en día, tenemos 
que reservar espacio en un barco con dos 
semanas de antelación. No teníamos que 
hacer esto antes”.

La economía de Vietnam creció un 7,1 por 
ciento el año pasado 2018 en comparación 
con el 6,8 por ciento de 2017, mientras que 
ha atraído a una gran cantidad de empresas 
multinacionales, entre ellas Intel, Samsung y 
LG, todas las cuales han realizado grandes 
inversiones.

Fred Burke, socio gerente de la oficina 
de Vietnam de la firma de abogados 
Baker McKenzie, notó una inundación de 
fabricantes chinos en Vietnam incluso antes 
de la guerra comercial.

“Están entrando personas de todo tipo. 
Entran unos y dicen que están siendo 
golpeados por los aranceles de importación 
en Estados Unidos sobre las exportaciones 
chinas. Así que la gente hace cosas como 

señales de salida de emergencia, cables de 
freno, todo tipo de artículos específicos que 
se están fabricando en China”, dijo Burke.

Las empresas prueban el desvío de Vietnam 
para evitar los aranceles de guerra comercial 
de Estados Unidos en China

Sin embargo, si bien los principales 
centros industriales de China se han hecho 
conocidos por su fabricación de alta calidad 
y una infraestructura de primera clase, 
Vietnam es una perspectiva menos madura.
“Los trabajadores vietnamitas realmente no 
fueron entrenados al nivel que los chinos, 
y eso comienza con la construcción de su 
fábrica o el camino para llegar allí. China 
tiene tan buena infraestructura, que algunas 
personas simplemente dan por sentado 
que en todas partes hay carreteras de 
ocho carriles con trenes de alta velocidad 
y todo. Pero en Vietnam, están empezando 
a construir todas esas cosas. Tienen sus 
primeras líneas de tren subterráneo en línea 
en el próximo año o dos en la ciudad de Ho 
Chi Minh”, dijo Burke.
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La guerra comercial China-USA 

favorece la producción en Vietnam, 

pero los espacios disponibles cada 

vez son menos

Se pronostica que el éxodo de empresas 
fuera de China continuará, especialmente 
cuando el presidente de los Estados Unidos, 
Donald Trump, se prepara para llevar la 
guerra comercial al siguiente nivel.

Límites en Vietnam

Pero con el aumento de los costos de la tierra 
y la mano de obra, los cuellos de botella en 
los puertos, los atascos en las carreteras y 
la capacidad de fabricación que disminuye 
rápidamente, los expertos advierten que 
aquellos que aún no han dado el salto a 
Vietnam pueden haber perdido el barco.

“El año pasado, varios fabricantes intentaron 
mudarse a Vietnam para compensar el 
impacto de la guerra comercial”, dijo Kong 
Xiangping, gerente general de la sucursal 
de Ho Chi Minh de Ever Win Service Group, 
una firma consultora taiwanesa.

“El precio de la tierra en ese entonces era de 
alrededor de US $ 60 por metro cuadrado (11 
pies cuadrados). Esas empresas decidieron 
no trasladarse a Vietnam porque pensaban 
que el riesgo de la guerra comercial había 
disminuido. 

Deben estar lamentando su decisión ahora 
porque el precio de la tierra ha subido 
drásticamente a más de US $ 100 este año. 
Anteriormente, solo subía de US $ 5 a US $ 
10 por metro cuadrado cada año”.

Vietnam tiene aproximadamente el mismo 
tamaño que la provincia china de Guangdong, 
y mientras que la base manufacturera del 
sur de China tiene una población de 104,3 
millones, la de Vietnam es de 95,5 millones. 
Pero mientras Guangdong puede recurrir a 
grupos masivos de trabajadores migrantes 
de todo el resto de China, Vietnam no puede.

Según una base de datos oficial del gobierno 
vietnamita, en el 2017 había 9.3 millones de 
trabajadores en el sector manufacturero del 
país.

Fuente: Securities Times.
Fotos: Muebles hechos en Vietnam
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El minorista sueco de muebles y artículos para el 
hogar, Ikea, avanza en varias líneas de acción con 
la idea de ampliar su alcance a más potenciales 
consumidores y diversificar sus ingresos.

A la instalación de puntos de venta gigantes en 
los países emergentes (como India o Filipinas) 
y la inauguración de pequeñas tiendas en 
las grandes ciudades (Nueva York, París), le 
suma ahora el lanzamiento de un servicio de 
arrendamiento (alquiler) temporario de muebles 
en sus mercados principales.

La estrategia de mercadotecnia de Ikea es 
doble: en primer lugar, aborda las restricciones 
presupuestarias de los clientes que se mudan con 
frecuencia y no pueden permitirse reemplazar los 
muebles para adaptarse cada vez a su nuevo 
espacio.

Otra idea de Ikea, 
rentar muebles

En segundo lugar, busca cumplir con su promesa 
de sustentabilidad al reducir los desperdicios y 
ampliar la vida útil de sus productos.
Los detalles de este novedoso plan de ofrecer un 
servicio de arrendamiento basado en suscripción 
fueron dados a conocer el pasado mes de abril 
durante el lanzamiento de la primera tienda 
“sostenible” de la compañía ubicada en Kaarst, 
Alemania.

Según Jesper Brodin, CEO de Ingka Group, le 
dijo a Reuters que el programa ya está habilitado 
en Holanda, donde los estudiantes pueden pagar 
30 euros por mes para arrendar una mesa, sillas, 
una cama y un escritorio.

En Suiza y Suecia, la marca está desarrollando 
un plan similar, pero más enfocado a muebles de 
oficina para pequeños emprendedores.

El público al que quiere apuntar Ikea es gente que 
se muda de casa cada vez más a menudo y que 
financieramente se le hace imposible comprar 
muebles nuevos. Con el nuevo servicio, pueden 
devolver los muebles usados y llevarse otros, sin 
preocuparse por trasladarlos, adaptarlos ni ver 
cómo los venden.

El concepto de arrendamiento también se 
relaciona con la cultura de intercambio cada vez 
más generalizada entre los consumidores de 
generaciones más jóvenes, son los mismos que 

prefieren arrendar a ser propietarios de 
sus casas. La tendencia incluye la música, 
la moda y los vehículos.

Ikea dice que pondrá a prueba el concepto 
de arrendamiento en 30 mercados para 
2020.

Los muebles se repararán o se restaurarán 
entre un contrato de arrendamiento y otro, 
y cuando ya sean demasiado viejos como 
para ser alquilados, se reciclarán.
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Y un detalle más: al recuperar los muebles, la 
compañía podrá evaluar la durabilidad de sus 
productos y, con esa información, retroalimentar 
a su equipo de diseño.

CRECIMIENTO E INVERSIONES

La compañía sueca está en pleno proceso 
de expansión con un plan de mercadotecnia 
que se basa en dos pilares: por un lado, en 
los mercados emergentes, abre tiendas cada vez 
más grandes.

India es uno de los países en los que desembarcó 
en 2018 y anunció que el año que viene 
inaugurará su punto de venta más extenso en 
Manila, Filipinas.

Además, abrió otra en Letonia y anunció planes 
para llegar a Ucrania este año. Y no termina 
allí: tiene la idea de desembarcar en México, y 
“pronto”, según dijo la marca, en tres países de 
Sudamérica: Chile, Colombia y Perú.

Por otro lado, avanza en un plan diametralmente 
opuesto en las grandes ciudades de los países 
desarrollados: puntos de venta small.
Construirá 30 tiendas pequeñas en las principales 
ciudades del mundo dirigidas especialmente a 
clientes urbanos que buscan formas de maximizar 
el espacio en sus departamentos.
Y hay más, a comienzos de 2019 adquirió una 
participación del 25% en el segundo parque eólico 

marino más grande de Alemania como parte 
de su estrategia para alcanzar sus objetivos de 
sustentabilidad. Pagó US$ 226 millones por una 
participación en el parque Veja Mate.

La idea del arrendamiento se produce en un 
momento en que los fabricantes de muebles 
están cada vez más conscientes de la enorme 
cantidad de muebles que se tiran cada año. 
Según el organismo especializado EPA, en 2009 
se tiraron 9.8 millones de toneladas de muebles, 
lo que representa el 4.1 por ciento de los residuos 
domésticos. 
Dado el énfasis de Ikea en los muebles de 
paquete plano de bajo costo, la compañía es 
sin duda responsable de su parte justa de esos 
residuos.
 
Por el momento, se desconoce cómo y dónde 
podría expandirse el programa de arrendamiento 
de muebles de Ikea, pero ya hay algunas 
compañías que han probado la idea, incluido 
Fernish, que recaudó $ 30 millones en capital 
el mes pasado, y Feather, que se lanzó en abril 
2017 y actualmente opera en Nueva York y San 
Francisco. Una mirada al modelo de precios de 
este último ofrece una visión de cómo podría verse 
el programa de Ikea, ver en www.livefeather.com.

Al final, todo se reduce a cuánto valorar la 
flexibilidad para moverse sin tener que lidiar con 
deshacerse de los muebles.

Ikea - Feather
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Los muebles ‘Open 
Source’ surgieron, si-
guiendo esa tenden-
cia de Codigo Abierto, 
sumada al “boom” del 
movimiento del hága-
lo usted mismo (DIY). 
Al conectar diseñado-
res, productores loca-
les y clientes, se eli-
minan intermediarios 
y los costos de expor-
tación e importación, 
minimizando también 
los costos de logística 
y distribución. 

En vez de comprar un 
mueble a través de 
Internet y tener que 
entregarlo al otro lado 
del país, los muebles de código abierto ha-
cen que la economía local gire, ya que la idea 
es que el mueble sea fabricado lo más cerca 
posible de donde se va a utilizar. “Compartir 
globalmente y producir localmente” es una 
de las premisas del movimiento.

En la plataforma Opendesk, por ejemplo, 
queda a criterio del diseñador si la descarga 
estará disponible gratuitamente o no. Con el 
diseño en mano, el usuario puede recurrir 
a un FabLab o a su propio taller para cor-
tar las planchas de madera a través de una 
máquina CNC. La otra opción del usuario es 
comprar el mueble a través del sitio. De esta 
forma, se le redirige al carpintero más cerca-
no, quién recibe el proyecto y lo fabrica de 
acuerdo a las instrucciones
. 
Opendesk está asociado actualmente con 
cientos de carpinteros repartidos por todo 

Las oficinas con muebles Open Source de Mozilla son un ejemplo de esta tendencia

Más del Open Source, otra 
manera de producir muebles

el mundo. El valor pagado por el usuario es 
entonces dividido entre la tasa del carpinte-
ro, la tarifa del diseñador y el uso de la pla-
taforma.

IMPRESORAS 3D + OPEN SOURCE 
HARDWARE

Este tipo de proyectos demuestran la cada 
vez mayor aceptación y popularidad de esa 
filosofía del “hágaselo usted mismo”. Es-
tos difíciles tiempos hacen que muchos bus-
quen recortar gastos en todo tipo de áreas, y 
el Open Source Hardware es una de las so-
luciones más prometedoras en ese sentido.

Por supuesto, en ese campo desarrollarán 
un papel fundamental las impresoras 3D, 
que puede que de momento no sirvan para 
la fabricación de muebles (los objetos que 
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podemos imprimir son de pequeño tamaño 
y habría que unir muchos de ellos), pero que 
sí son el complemento perfecto para esas 
“oficinas y casas Open Source”. No en vano, 
un reciente estudio demostraba que estas 
impresoras se podrían rentabilizar en ape-
nas un año al aprovecharlas para imprimir 
en 3D todo tipo de objetos de uso diario tan-
to en el hogar como en la oficina.

Mozilla es un ejemplo de esa 
filosofía: no hace mucho puso 
en marcha unas nuevas oficinas 
en Japón en las que hizo uso 
de “muebles Open Source”. To-
dos los elementos del diseño—
incluidos los singulares palés 
entre los cuales se esconde el 
cableado—estaban disponibles 
gracias a la licencia Open Sour-
ce de todo el proyecto.

Ahora más que nunca—y es-
tamos solo comenzando a vis-

lumbrar las posibilidades—todas estas al-
ternativas dejan claro que cualquiera puede 
convertirse en diseñador y fabricante de 
prácticamente todos los elementos de los si-
tios en los que vivimos o trabajamos. Pronto 
cualquiera podrá robarle a IKEA su eslogan, 
ya que cada uno de nosotros podemos con-
vertir nuestro hogar u oficina en una verda-
dera república independiente.
Fuente: OpenDesk
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El 5 y 6 de abril 2019, SCM México abrió 
nuevamente las puertas de su Technology 
Center de Zapopan, Jalisco para otra 
edición de “Taller Scm”, que cuyo lema era 
“Planificación inteligente de fabricación 
de muebles”.

En esta ocasión, los números clientes que 
participaron al evento pudieron descubrir 
más sobre los softwares que SCM utiliza para 
planear la fabricación de muebles y mejorar 

Taller SCM: 
gran afluencia para la 
tercera edición
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la calidad de los productos acabados, con 
un considerable ahorro de tiempo. 

En particular Maestro Cut y optimizador de 
corte Maestro Pattern para dimensionado, 
Maestro Cnc, Maestro Nest, Maestro 3D 
y Maestro Cabinet para centros de trabajo.

Además, tuvieron la oportunidad de ver más 
de 20 máquinas trabajando y, gracias a las 
demostraciones prácticas proporcionadas 
por el excelente equipo técnico del grupo, 
asistieron al proceso de armado de 
gabinetes, empezando con el seccionado de 
la Gabbiani S95 y terminando con el armado 
de cuerpo con el uso de la Action P.

Muchas fueron las máquinas para 
carpintería en exhibición, entre ellas 
cepilladoras, tupis, sierra cinta, taladro 
multiple.

Para este año 2019 
está prevista una 

segunda open house 
los días 

17 y 18 octubre.

Ver más en www.scmgroup.com
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El comercio internacional de muebles 
ascendió a aproximadamente US $ 151 
mil millones en 2018. Esta estimación se 
basa en el procesamiento de datos de 
fuentes oficiales, tanto nacionales como 
internacionales, que cubre los 100 paí-
ses más importantes del mundo.
En los últimos diez años, el comercio 
mundial de muebles (definido como el 
promedio entre las exportaciones tota-
les de muebles de los 100 países prin-

“Panorama Mundial del 
Mueble”  

POR CSIL CENTRE FOR INDUSTRIAL STUDIES, ABRIL 2019

cipales y las importaciones totales de 
muebles en los 100 países principales) 
ha crecido más rápido que la producción 
de muebles y ha ascendido consistente-
mente a aproximadamente el 1% del co-
mercio mundial de las manufacturas. El 
comercio internacional se refiere tanto a 
los flujos dentro de las regiones como a 
los flujos entre las regiones.

Figura 1 Comercio Mundial del Mueble, 2013 - 2019. Cifras en US$ billion

Fuente: CSIL      * 
2019: Pronóstico
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Entre los diez principales países exportado-
res, dos están en Asia (China y Vietnam), 
cinco en la Unión Europea (Alemania, Italia, 
Polonia, Países Bajos y Rumania) y tres en 
las Américas (Estados Unidos, Canadá y 
México).

Figura 2 Mayores protagonistas en el sector global del mueble, 2018. 
Cifras en US$ billion

Top 10 Países Importadores de Muebles, 2018Top 10 Países Exportadores de Muebles, 2018

La producción mundial de muebles tiene un 
valor aproximado de US $ 470 mil millones. 
Alrededor de un tercio del valor se exporta, 
mientras que dos tercios se consumen en 
los países donde tiene lugar la producción. 
 
La producción mundial de muebles desglosados 
por regiones geográficas se presenta en la 
Figura 3.
Más de la mitad de la producción mundial de 
muebles tiene lugar en Asia y el Pacífico. 

La industria del mueble mundial.

Los principales importadores de muebles 
son los Estados Unidos, seguidos a dis-
tancia por Alemania, Francia, Reino Unido, 
Canadá, Japón, Países Bajos, España, 
Suiza y Australia.

Asia and 
Pacific
54%

Europe
26%

North America
15%

South America
2%

Middle East 
and Africa

3%

Figura 3 Producción de 
Muebles por región geográfica, 
2018. % en valor

Fuente: CSIL

Fuente: CSIL

Europa y América del Norte son las otras dos 
principales regiones manufactureras. 

Este equilibrio ha cambiado sustancialmente a lo 
largo de los años y está en continua evolución, 
junto con las ventajas competitivas cambiantes 
en la producción de muebles en todas las 
regiones geográficas.



43

En 2020, se espera que 
el crecimiento en térmi-
nos reales sea del 3,6% 
para la economía mundial 
(1,7% para las economías 
avanzadas y 4,9% para los 
mercados emergentes y las 
economías en desarrollo) 
(Fuente: FMI World Econo-
mic Outlook)
Si este escenario mundial 
se materializa, la previsión 
de crecimiento del consumo 
mundial de muebles para el 
año 2020 sería aproximada-
mente del 3% en términos 
reales. La región de más 
rápido crecimiento sigue 
siendo Asia y el Pacífico, 
con el resto de las regiones 
creciendo entre 1% y 3% en 
términos reales (ver gráfico 
4).

Figura 4 C o n s u m o 
de Mueble por region geo-
gráfica, 2020 Previsión de 
crecimiento sobre 2019 en 
términos reales

Consumo mundial de muebles en 2020

0% 5%

World (100 countries)

Asia and Pacific

Central-East Europe outside the EU + Russia and Turkey

Middle East and Africa

North America

Central and South America

EU(28)+ Norway Switzerland and Iceland

Fuente: CSIL
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Fuente: CSIL 

Los 200 fabricantes de muebles líderes en 
todo el mundo producen US $ 100 mil millones 
en muebles en 2018 (aproximadamente el 
22% de la producción mundial). Las 200 
empresas tienen su sede en 30 países (85 
de ellas operan plantas también fuera del 
país de la sede).

En comparación con la producción mundial 
de muebles, los 200 principales fabricantes 
de muebles registraron un aumento aún 
mayor en los últimos cinco años (+ 18% 
en el volumen de negocios en 2018 en 
comparación con 2013).

Para obtener más información sobre los 

dos informes de CSIL: “Visión mundial 

de los muebles 2019/2020” y “Los 200 

principales fabricantes de muebles del 

mundo”, visite www.worldfurnitureonline.

com 

Oficina de prensa: govoni@csilmilano.com

Los mejores 200 fabricantes de muebles 
del mundo.

Figura 5  Producción mundial de muebles 
y producción del Top 200 de fabricantes, 
2013-2018. Indice (2013=100)
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La 58ª edición del Salone del Mobile.Mila-
no finalizó con una nota extremadamente 
alta, tanto por el número de visitantes 
como por la calidad de las relaciones 
comerciales, testimonio del poder de 
atracción e inclusión de la feria. 

Los 386,236 asistentes, durante los 6 
días, de 181 países diferentes lograron 
un aumento del 12% con respecto a 

la edición de 2017, que también contó 
con Euroluce y Workplace3.0.

“Cerramos esta edición del Salone del 

Mobile con sensaciones muy positivas. 

Hemos invertido en calidad y hemos 

demostrado una vez más nuestro 

deseo de hacerlo aún mejor, trabajando 

estrechamente con diseñadores, 

Salone 
del Mobile 
Milano 
2019: 2418 
expositores 
y 386 mil 
visitantes
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artesanos y profesionales de la 

comunicación y la cultura para seguir 

produciendo innovaciones de productos 

y procesos, así como «narrativas» que 

sirvan para aumentar el valor de los 

objetos de diseño. 

En consecuencia, hemos visto un 

aumento en las ventas, pero en particular 

hemos visto que todos han tomado 

nota de nuestro entusiasmo, nuestra 

capacidad para crear un sistema y llevar 

las cosas mucho más allá de los negocios, 

ofreciendo una experiencia global, en la 

que las ideas son lo que cuenta. 

El Salone del Mobile es, por lo tanto, un 

evento único de su tipo, con el poder 

de atraer a profesionales y al público en 

general con lo que ahora es una feria 

comercial, con vínculos profundamente 

arraigados a Milán y sus instituciones, 

al mismo tiempo que es un importante 

evento de presencia internacional”, dijo el 
presidente de Salone del Mobile, Claudio 

Luti.

El reconocimiento de la importancia del 
Salone del Mobile y el sector de la deco-
ración también se debió a la presencia 

de personalidades gubernamentales 

e institucionales de alto rango, prueba 
de la posición del Salone como uno de 
los motores de la economía italiana, 
gracias a la fructífera relación entre em-
presas, Ciudad y región que logra generar 
cada año.

2.418 expositores, el 34% de ellos de 

43 países diferentes, se dividieron en-
tre Salone Internazionale del Mobile, la 

International Furnishing Accessories 

Exhibition, Euroluce, Workplace3.0 y 

S.Project, incluidos los 550 diseñado-
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res menores de 35 años que participaron 
en Salone Satellite.

Emanuele Orsini, presidente de 
Federlegno Arredo Eventi, dijo lo siguiente: 
“Inversión, creatividad y entusiasmo son 

las palabras que resumen un evento en 

el que los empresarios han asumido el 

desafío de ayudar a hacer un éxito de esta 

edición que, una vez más, ha demostrado 

la importancia de un sector que puede 

unirse para enfrentar los desafíos de los 

mercados internacionales. 

Un éxito global alcanzado también gracias 

al apoyo incondicional y constante de las 

instituciones, entre ellas la Agencia de 

Comercio Italiana ICE, que ha reconocido 

al Salone del Mobile.Milano como un factor 

crucial en la expansión de Made in Italy 

en todo el mundo, y Confindustria que, 
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por primera vez en su historia, celebró su 

reunión del Consejo General en nuestro 

evento, subrayando la necesidad de llevar 

a cabo un diálogo muy real con la política 

para apoyar y respaldar a las empresas 

que, además de contribuir al éxito de la 

feria, son una de las joyas de la corona de 

la economía nacional«.

AQUA, Leonardo’s Water Vision también 
fue una gran atracción, con una media 
de más de 2,000 visitantes por día. 
Concebido en colaboración con Balich 

Worldwide Shows, dio nueva vida a la 
Conca dell’Incoronata y fue una progresión 
perfecta del Salone en la ciudad.

Igualmente hubo una gran afluencia 
de visitantes a la instalación dedicada 
al genio del Renacimiento en el recinto 
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ferial: DE-SIGNO. El arte del diseño 

italiano antes y después de Leonardo. 
Comisariada por Davide Rampello y 
bellamente narrada por Diego 

Abatantuono, DE-SIGNO comparó y 
contrastó el conocimiento de las empresas 
de hoy en día con las habilidades de 
diseño de Leonardo.

Dos ocasiones particulares sirvieron para 
subrayar la conexión del Salone con la 
ciudad de Milán y su asociación estratégica 
con el Municipio y con la Fundación Teatro 

alla Scala, esta última se extenderá hasta 
2021, cuando el Salone del Mobile celebra 
su 60 aniversario. 

El concierto realizado por Riccardo 

Chailly y la cena de gala, en realidad en 
el escenario del teatro más famoso del 
mundo, marcó el inicio de la semana, 
mientras que el evento de la noche en 
el Palazzo Marino, presentado por el 
alcalde Giuseppe Sala, marcó el cierre 
de los eventos empresariales. En el 
transcurso de la noche, el Salone del 

Mobile.Milano también otorgó un Special 

Lifetime Award a Mario Bellini, también 
como un agradecimiento por su gran 
contribución al Salone a través de su 
colaboración con tantas empresas 
expositoras.

La próxima edición se celebrará en 

Milán del 21 al 26 de abril de 2020

www.salonemilano.it

Fuente y fotos: Salone del Mobile.Milano 
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Nueva temática “El futuro de la vida” y un nuevo 

reciento ofrecen nuevas experiencias

Singapur, 2 de abril de 2019: un resultado positivo 
para la Feria Internacional del Mueble de Singapur 
(IFFS) 2019, en términos de compradores de calidad 
eminente y nuevas líneas de muebles, son un 
testimonio de su poder de atracción y su capacidad 
de participación y emoción, que se pudo apreciar en 
la exposición durante su debut en su nueva sede 
el Sands Expo and Convention Center, Marina Bay 
Sands, del 9 al 12 de marzo de 2019.
 
Reconocido ampliamente como el principal destino 
de Asia para negocios, ocio, estilo de vida y 
entretenimiento, el nuevo y pintoresco recinto ferial 
recibió críticas entusiastas de expositores y visitantes 
comerciales por igual, y será el lugar de celebración de 
las próximas cuatro ediciones de la exposición IFFS.

En resumen: 15,126 asistentes, 95 delegaciones de 
compras del extranjero de 87 países diferentes, 4 
días, con 204 expositores que mostraron el tema de 
la feria ‘UrbanAsia - El futuro de la vida urbana’ en 
la edición de 2019, junto con la realización conjunta 
de la 36ª. ASEAN Furniture Show y NOOK Asia 
2019, que representan a las industrias de muebles, 
amueblamiento y diseño de interiores.

“A medida que el programa continúa evolucionando 
en medio del desafiante panorama comercial, 
estamos reinventando progresivamente y de manera 
sostenible el programa para detectar tendencias 

Feria IFFS Singapur 2019: 
El inicio de una nueva 
transformación exitosa

clave, identificar los principales desafíos y proponer 
soluciones alternativas a las mejores necesidades de 
la vida urbana del futuro”. Declaró el Sr. Ernie Koh, 
Presidente de IFFS Pte, también comentó “el cambio 
de lugar ha sido un paso positivo para nosotros, como 
una introducción a un tema nuevo y emocionante, 
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como una bienvenida a la numerosa audiencia que 
elevará a la feria IFFS al siguiente nivel”.

Una plataforma verdaderamente internacional 

para conectar, conversar y colaborar

Junto con un total de 95 delegaciones de compradores 
del extranjero que visitaron la feria, incluidos grupos 
minoristas y casas de compra como Globewest, 
Coco Republic (Australia), BUT (Francia), Ludwig 
Guttman GmbH (Alemania), Indigo Living (Hong 
Kong), Isla & Republik (Malasia), Republic Home 
(Nueva Zelanda), SeCan Impex (Rumania), Sys Co. 
Ltd (Corea del Sur), El Corte Inglés (España), Home 
Center, Lals Group (Emiratos Árabes Unidos) Urban 
Outfitters, Mountain Region y HD Buttercup (EE. 
UU.), IFFS sigue siendo la opción preferida como 
una parada todo en uno para sus necesidades de 
abastecimiento, con pedidos y seguimiento para el 
año siguiente como resultado de las oportunidades y 
generosos negocios presentados en la feria.

La edición 2019 tuvo en exhibición más de 100,000 
piezas exquisitas de todo el mundo, incluidas marcas 
conocidas como Year 13 (Bélgica), Asia. (Hong Kong), 
Deesawat (Tailandia), Distrito Ocho (Vietnam), HALO 
(Hong Kong), KODA (Singapur), Vida al aire libre 
(Bélgica), Galería Lumas (Alemania), Manutti (Bélgica), 
Interiores de PR (Bélgica) , Reeves Design (Vietnam), 
Talents (Italia), Tetrad (Reino Unido) y Woven + 
(Países Bajos), que posicionaron estratégicamente a 
IFFS como la plataforma de lanzamiento para penetrar 
en los mercados internacionales.

RECONOCIMIENTO POSITIVO EN TODO

Con el nuevo lugar sede, llegan los comentarios 
favorables de los expositores de la feria. Uno de los 
expositores incondicionales de la feria durante más de 
una década, el Sr. Elibert Tigges de Woven +, Países 
Bajos, “los números no mienten: 35% más pedidos 
directos, 40% más de cotizaciones, con mejora 
en cuanto a nuestros logros, además de acordar 
nuevamente el Premio al Mejor Stand, obtuvimos una 
excelente calidad de compradores. ¡Nos unimos a la 
mejor edición de IFFS! Podemos decir que el cambio 
de los pasillos anticuados a las instalaciones de 
niveles mucho más altos en Sands Expo y Convention 
Center fue visto como un gran paso adelante. 
Desde el punto de vista de un expositor, toda la 
operación fue muy suave y se sumó a la buena onda 
de todos los equipos de ventas. De las reacciones 
iniciales de los compradores visitantes, la experiencia 
de este año fue percibida como equilibrada, cómoda 
y eficiente. El nivel de presentaciones, gracias a 

nuestros colegas expositores, fue reconocido a 
nivel de marca internacional. Estamos consolidando 
nuestro punto de apoyo en el IFFS 2020! ”.

La próxima Feria Internacional del Mueble Singapur 
se llevará a cabo en el Sands Expo and Convention 
Center del 9 al 12 de marzo 2020.

Para más información, visite:

www.NOOKAsia.com.sg
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EXPOS
 

MAYO 
 

17 - 19 

Expo Mueble Baja California 

Rosarito, B.C. 

www.expomueblebajacalifornia.com 

 

21 - 24 

INTERZUM 

Colonia, Alemania 

www.interzum.com 

 

27 - 31 

LIGNA 

Hannover, Alemania 

www.ligna.de 
 
 

JUNIO 
 

30 Jun - 3 Jul 
ForMobile 

Sao Paulo, Brasil 
www.formobile.com.br

 
 

JULIO
 

10 - 12 

Expo Mueble SLP 

San Luis Potosí 

www.expomueblesanluis.com 

 

17 - 20 

AWFS 

Las Vegas, Nevada 

www.awfsfair.org 

 

Jul 28 - Ago 1 

Las Vegas Market 

Las Vegas, Nevada 

www.lasvegasmarket.com 
 
 

AGOSTO 
 

12 - 16 
Expo Ocotlán Mueblera 

Ocotlán, Jalisco 
www.afamo.com.mx 

 
14 - 17 

Expo Mueble Internacional Verano 
Guadalajara, México 

www.expomuebleinternacional.com.mx 

 
14 - 17 

Expo Tecno Mueble Internacional 
Guadalajara, México 

www.tecnomueble.com.mx 

ForMóbile, la Feria Internacional de la Industria del Mueble y la Ma-
dera que se realizará del 30 de junio al 3 de julio de 2020 en São 
Paulo, reunirá alrededor de 600 marcas nacionales e internacionales 
y espera ser visitada por más de 60 mil profesionales en busca de 
innovaciones y tendencias en el segmento.

La IX edición de ForMóbile se llevará a cabo bajo los auspicios de 
una economía en recuperación, a la vez que Brasil está retomando 
su papel de mercado dinámico y estratégico para las empresas que 
desean invertir.

De acuerdo con el Informe de Mercado de Enfoque del Banco Central, 
este año el crecimiento del pronóstico del PIB es de 2.48% y, para 
2020, se prevé un crecimiento de 2.65%. El segmento de muebles y 
madera ha seguido la recuperación de la economía y las expectativas 
son favorables para el futuro.

Después de casi una década de declive, la industria de la madera 
terminó 2018 con resultados positivos. Según la proyección del IEMI 
(Market Intelligence Institute), la producción de muebles y colchones 
debería crecer un 3.5% en 2019, alcanzando cerca de 453.7 millones 
de piezas. En términos de valores, el segmento de muebles tiende 
a crecer más de 9.3%, con estimaciones que alcanzan aproximada-
mente BRL 75.3 mil millones. Brasil se ha consolidado como uno de 
los principales actores en productos de madera, con el 65% de sus 
bosques con origen certificado y más del 80% de los productos certi-
ficados según los requisitos técnicos del mercado.

Impulsada por la recuperación económica, la novena edición de For-
Móbile – realizada por Informa Exhibitions - cubrirá un área 25% ma-
yor que la edición anterior que tuvo lugar en 2018. Todas las etapas 
de la producción de muebles, incluyendo maquinaria, equipos, ma-
terias primas, hardware, accesorios, componentes y productos para 
colchones y tapicería, estarán representados en ForMóbile 2020.

Según Liliane Bortoluci, Directora de la Feria, “ForMóbile se ha con-
solidado como el evento más grande e importante de la industria en 
América Latina, ya que logra reunir a toda la cadena productiva y 
atraer visitantes calificados de todo el mundo. Además, aporta diversi-
dad de contenidos técnicos y atracciones distintas”.

www.formobile.com.br

ForMóbile, la feria 
líder de maquinaria y 
proveeduría de Brasil; 
30 Jun - 3 Jul 2020
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Los cambios en la agenda y propietarios de exposiciones ya son visibles, 
ahora toca turno a la Feria Tecnológica e Industrial del Mueble y la Madera 
(M&M) que en su más reciente edición se realizó en marzo de 2018 en 
Corferias, ahora, en su próxima edición 2020 cambiará su nombre y 
posicionamiento a Interzum Bogotá.

Con este cambio de marca Interzum está expandiendo su red mundial de 
ferias comerciales en Colombia. La red de Interzum incluye, además de 
Interzum Colonia (Alemania) - feria líder mundial en el segmento -, a Interzum 
Guangzhou (China), ZOW (Bad Salzuflen, Alemania) y ahora también a 
Interzum Bogotá (Colombia).

La última edición de la feria M&M y la primera versión realizada por su 
nuevo dueño, la alianza estratégica Corferias - Koelnmesse, ya demostró 
claramente la percepción del mayor potencial que ofrece el mercado 
colombiano y del evento para las empresas internacionales: 92 de un total 
de 192 expositores vinieron del extranjero (de 16 países). En comparación 
con el evento anterior, la participación internacional directa aumentó de 
manera impresionante del 17 al 48 por ciento.
Expositores de Interzum (Colonia), como Blum, Häfele, Makita, Jowat, 
Lamitech, Rehau, SIGE, Swiss Krono y Vauth-Sagel participaron en la última 
edición que confirma a esta feria como una importante plataforma para la 
entrada exitosa en los mercados de Colombia, Centroamérica y la región 
andina.

“La creciente internacionalización de la Feria del Mueble y la Madera (M&M) 
confirma la importancia de Colombia como centro relevante para abrir 
nuevas oportunidades de negocio”, comentó Gerald Böse, presidente y jefe 
ejecutivo de Koelnmesse GmbH.

La oferta de segmentos de Interzum Bogotá se ampliará para la próxima 
edición. Además del segmento de procesamiento de madera, Interzum 
Bogotá 2020 ampliará aún más su oferta en el campo de la producción 
de muebles en los segmentos “Materiales y naturaleza” y “Función y 
componentes”, siguiendo el modelo establecido por Interzum global que es 
más atractivo para expositores y para el público asistente.

www.interzum-bogota.com

Interzum: Colonia, 
Guangzhou y ahora 
Bogotá 2020

 
SEPTIEMBRE 

 
9 - 12 
FMC 

Furniture Manufacturing China 
Shanghai, China 

www.furniture-china.cn
 
 

OCTUBRE
 

15 - 18 
Expo Sicam 

Pordenone, Italia 
www.exposicam.it

 

ENERO 2020

16 - 17

Expo Mueble Laguna

Torreón, Coahuila

expo-mueble@hotmail.com 

22 - 24

MEM 

Magna Expo Mueblera 

Ciudad de México 

www.hfmexico.com/MEMIndustrial

MARZO 2020

6 - 9

MIFF

Malaysian International Furniture 

Fair 

Kuala Lumpur, Malaysia

www.2020.miff.com.my

9 - 12

IFFS

International Furniture Fair 

Singapore

Singapore

www.iffs.com.sg
 
 

MAYO 2020
 

26 - 29 
Xylexpo 

Milán, Italia 
www.xylexpo.com

 

 
Las fecha de las exposiciones/eventos 

podrían variar sin previo aviso. 
Manténgase en contacto con los 

organizadores.
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En el horizonte les espera nuestra espectacular colección de

muebles y productos atractivos para cada hogar y estilo de vida. 

las vegas market

Del 28 de Jul io al 1  de Agosto

Regístrate ahora www.LasVegasMarket.com 
International@lasvegasmarket.com

Muebles | Accesorios de Decoración | Artículos de Temporada | Textiles para el Hogar | Muebles de Exterior 

Accesorios de Moda | Table Top | Artículos de Cocina | Productos hechos a Mano | Antigüedades | Artículos de Regalos 
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